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บทคัดย่อ 
 บทความวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์ (1) เพื่อศึกษาพฒันาการของกลุ่มน ้ าพริกชุมชนบา้นบวั 
ต าบลบ้านบวั อ าเภอเมือง จงัหวดับุรีรัมย์ (2) เพื่อศึกษาองค์ความรู้การพฒันาผลิตภณัฑ์กลุ่ม
น ้ าพริกชุมชนบา้นบวั ต าบลบา้นบวั อ าเภอเมือง จงัหวดับุรีรัมย ์และ (3) เพื่อศึกษาแนวทางการ
พฒันาผลิตภณัฑแ์บบมีส่วนร่วมของกลุ่มน ้ าพริกชุมชนบา้นบวั ต าบลบา้นบวั อ าเภอเมือง จงัหวดั
บุรีรัมย ์โดยเก็บขอ้มูลจากเอกสารท่ีเก่ียวขอ้ง การสัมภาษณ์เชิงลึก สนทนากลุ่ม จดัเวทีระดมสมอง
ร่วมกับกลุ่มน ้าพริกบ้านบัว เป็นต้น ผลการศึกษา พบว่า กลุ่มน ้าพริกบ้านบัวมีพัฒนาการ
ด าเนินการกลุ่มแบ่งออกเป็น 4 ยุค ไดแ้ก่  (1) ยุคก่อตั้งกลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั (2) ยุคเติบโตของกลุ่ม
ท าน ้าพริก (3) ยคุขยายตวัของกลุ่มท าน ้าพริก และ (4) ยุคปัจจุบนัของกลุ่มท าน ้ าพริก ซ่ึงมีองคค์วามรู้
ในการพฒันากลุ่ม 2 ประการ คือ (1) องค์ความรู้จากการศึกษาดูงานและฝึกอบรม และ (2) องค์  
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ความรู้จากภูมิปัญญาชุมชน ผลจากการด าเนินการวจิยัร่วมกบัชุมชนจนไดเ้กิดขอ้เสนอแนะในการ
พฒันาต่อยอดกลุ่มน ้ าพริกออกเป็น 4 แนวทาง ไดแ้ก่  (1) เพิ่มช่องทางการตลาด (2) พฒันาการ
บรรจุภณัฑ์ (3) การพฒันากลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั และ (4) การพฒันามาตรฐานผลิตภณัฑ์น ้ าพริก 
เป็นตน้ ผลจากการวิจยัส่งผลให้ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดัไดเ้ขา้มาพฒันาต่อยอดดา้นการ
พฒันาผลิตภณัฑข์องกลุ่มน ้าพริกบา้นบวัในปัจจุบนั 

ค าส าคัญ:    การพฒันาผลิตภณัฑ,์ การพฒันาแบบมีส่วนร่วม, กลุ่มน ้าพริก  

Abstract 
  This research article aimed at studying (1) the development of Ban Bua chili paste group 
in Ban Bua sub-district, Muang district, Buriram province; (2) bodies of knowledge obtained 
from product development of this group; and (3) guidelines in participatory development of Ban 
Bua chili paste group’s products. The data were collected from the related documents and 
research, in-depth interview, focus group discussion, and brainstorming, etc. The results revealed 
that the development of Ban Bua Chili Paste Group was divided into 4 periods: (1) the 
beginning period; (2) the period; (3) the expanding period, and (4) the present period. There 
were two pineapples of knowledge applied in the development of the group as follows: 1) the 
knowledge from field study and training, and 2) bodies of knowledge from local wisdom. The 
results with the community resulted in four guidelines in expanding the group. These guidelines 
were as follows: (1) increasing market channels, (2) packaging development, (3) group 
development, and (4) development of standardized chili paste. Moreover, this study effectively 
encouraged the provincial industrial office to develop the products of Ban Bua chili paste group 
at present.   

Keywords:    product development, participatory development, chili paste group 
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บทน า 
 ชุมชนบ้านบัวมีระยะห่างจากอ าเภอ
เมืองบุรีรัมย์ ประมาณ 8 กิโลเมตร โดยใช้
เส้นทางบุรีรัมย-์นางรอง ทางหลวงหมายเลข 
218 ในการเดินทางเขา้สู่ต าบลบา้นบวั คนใน
ชุมชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกร 
รับจา้งทัว่ไป คา้ขาย หลงัเก็บเก่ียวผลผลิตก็จะ
ว่างงาน จึงได้มีการรวมกลุ่มท าน ้ าพริกในปี 
พ.ศ. 2545 โดยไดรั้บการสนบัสนุนงบประมาณ
และบุคลากรจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง จ านวน 
4 หน่วยงาน เพื่อเป็นทุนค่าใชจ่้ายในเบ้ืองตน้ 
ไดแ้ก่ (1) ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย ์
ส านกังานสหกรณ์บุรีรัมย ์(2) ส านกังานพฒันา
ชุมชนอ าเภอเมือง (3) เทศบาลต าบลบา้นบวั   
(4) วดับา้นบวั รวมเป็นเงินจ านวนทั้งส้ิน 145,000 
บาท เพื่อเป็นค่าใช้จ่ายในการขบัเคล่ือนกลุ่ม
น ้ าพริกหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) 
โดยมีสมาชิก จ านวน 26 คน มีการท าน ้ าพริก
อยู ่3 ประเภท คือ น ้ าพริกนรก น ้ าพริกแมงดา 
และน ้ าพริกตาแดง ซ่ึงเป็นการสร้างอาชีพ
เสริมให้กับสมาชิกได้มีรายได้ โดยเฉล่ียต่อ
เดือน ประมาณ 2,500-3,000 บาท มีการน าไป
วางจ าหน่ายตามสถานท่ีจดันิทรรศการสินคา้
โอทอป  (OTOP)  และจ าหน่ายตามชุมชน

บ้านบวั และขายตามชุมชนใกลเ้คียง จากการ 
ลงพื้นท่ีสนทนาพดูคุยร่วมกบัผูน้ าชุมชน กลุ่ม
ผูท้  าน ้ าพริก ผูอ้าวุโส และประชาชนบา้นบวั 
จ านวน 50 คน ณ ศาลาประชาคมบา้นบวั พบวา่ 
ปัจจุบันมีชุมชนท่ีก าลัง เผชิญปัญหาด้าน
ตน้ทุนการผลิตสูง ปัญหาดา้นการตลาด ปัญหา
บรรจุภณัฑ ์ (Packaging) จึงท าให้ผลิตภัณฑ์
น ้ าพริกบา้นบวัรายไดล้ดลง ลูกคา้บางคนหัน
ไปซ้ือน ้ าพริกท่ีได้มาตรฐานมีบรรจุภัณฑ์ท่ี
สวยงามน่าสนใจ ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
  1.  ปัญหาตน้ทุนการผลิต พบวา่ ในการ
ผลิตสินคา้ในแต่ละคร้ังจะตอ้งสั่งวตัถุดิบคือ 
ปลาช่อนทะเลมีราคากิโลกรัมละ 300.- บาท 
ซ่ึงต้องอาศัยการน าเข้าจากตลาดมหาชัย 
จงัหวดัสมุทรสาคร จึงท าให้มีขอ้จ ากดัในการ
หาวตัถุดิบมาท าน ้ าพริก นอกจากน้ี ปัญหา
ด้านพริกท่ีไม่มีวตัถุดิบทนแทนในพื้นท่ีได ้ 
ซ่ึงเป็นวตัถุดิบหลักในการท าน ้ าพริก เช่น 
ผลิตภณัฑ์น ้ าพริกนรก ผลิตภณัฑ์น ้ าพริก 
ตาแดง ผลิตภณัฑ์น ้ าพริกตาแดงแมงดา เป็นตน้ 
วตัถุดิบดงักล่าวลว้นแลว้แต่มีราคาแพง จึงส่ง 
ผลกระทบต่อก าไรท่ีลดลงตามไปดว้ย   

2.  ปัญหาด้านการตลาด พบว่า กลุ่ม
ผูผ้ลิตน ้าพริกยงัไม่มีตลาดในการขายท่ีชดัเจน 
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มีเพียงการน าไปขายตามผลิตภณัฑ์สินคา้ OTOP 
ซ่ึงปัญหาดงักล่าวขาดความต่อเน่ืองและขาดความ
ชดัเจนในการขาย ท าให้เกิดปัญหาในกระบวน- 
การผลิตและแปรรูปผลิตภณัฑ์ ขณะเดียวกนั 
กลุ่มน ้ าพริกบา้นบวัยงัขาดการพฒันาน ้ าพริก
ให้ได้มาตรฐานและเป็นท่ียอมรับของกลุ่ม
ผูบ้ริโภค เช่น การไดรั้บการรับรองจากส านกังาน
คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) และมาตรฐาน
การผลิตผลิตภณัฑ์ (GMP) จึงส่งผลกระทบต่อ
การขยายตลาดและการเลือกซ้ือของกลุ่มผูบ้ริโภค 
 3.  ปัญหาบรรจุภัณฑ์หรือ Packaging 
พบว่า บรรจุภัณฑ์ (Packaging) เป็นส่วนท่ี
ส าคญัของผลิตภณัฑน์ ้าพริกท่ีบ่งบอกถึงความ
น่าสนใจของผลิตภณัฑ์ เน่ืองจากผลิตภณัฑ์
น ้ าพริกบ้านบัวมี เพียงการท าบรรจุภัณฑ ์         
แบบน ้ าพริกทัว่ไป ท าให้ส่งผลกระทบต่อการ
เลือกซ้ือสินค้าของผูบ้ริโภค เช่น ขนาดของ
บรรจุภณัฑ์ รูปลกัษณ์ ความสะอาด และตรา 
สัญลกัษณ์ท่ีไดรั้บมาตรฐาน เพราะบรรจุภณัฑ์
เป็นจุดดึงดูดความสนใจของผู ้บริโภคให้
ตดัสินใจในการเลือกซ้ือสินคา้ 
 จากปัญหาท่ีได้กล่าวมาข้างต้น คณะ 
ผูว้ิจยัพิจารณาเห็นถึงความจ าเป็นท่ีจะตอ้งสร้าง
ขีดความสามารถ ทกัษะ ความรู้การบริหาร

จดัการกลุ่มน ้ าพริกให้เกิดความเขม้แข็ง โดย
ประสานพลงัการขบัเคล่ือนระหวา่งประชาชน 
หน่วยงานภาครัฐ ภาควชิาการ และภาคเอกชน 
เพื่อคน้หาองคค์วามรู้ ขอ้มูล ขอ้เทจ็จริง คุณค่า 
และความส าคญัเก่ียวกับการบริหารจัดการ
กลุ่มน ้าพริกบา้นบวั จึงจ าเป็นอยา่งยิ่งท่ีจะตอ้ง
อาศยัองค์ความรู้จากการวิจยัท่ีค้นหาปัญหา 
พร้อมทั้งเสนอแนวทางแกไ้ขปัญหาท่ีชดัเจน 
คณะผูว้ิจยัจึงได้สนใจท่ีจะท าการศึกษาเร่ือง 
“แนวทางพฒันาผลิตภณัฑ์ชุมชนแบบมีส่วน
ร่วมของกลุ่มน ้ าพริกบ้านบวั ต าบลบ้านบัว 
อ าเภอเมือง จงัหวดับุรีรัมย”์ เพื่อคน้หารูปแบบ
การบริหารและจดัการตลาด พร้อมทั้งวิเคราะห์ 
ต้นทุนการผลิต การสร้างผลิตภัณฑ์ให้ได้
มาตรฐาน สะอาด ปลอดภยั พฒันาผลิตภณัฑ์
ท่ีสะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ให้ตรงตาม
ความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภค น าไปสู่การ
สร้างงานสร้างอาชีพให้กบัคนในชุมชน เกิด
การกระจายรายได้สู่ชุมชน และยงัเป็นการ
ยกระดับองค์ความรู้ด้านวฒันธรรมดั้ งเดิม
ผสมผสานกบัองคค์วามรู้สมยัใหม่ เพื่อให้เกิด
กลไกในการส่งเสริมให้คนในชุมชนรวมกลุ่ม
ท่ีเข้มแข็ง และขยายผลไปสู่การพฒันาเป็น
สินคา้ระดบัจงัหวดับุรีรัมยสื์บต่อไป 
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วตัถุประสงค์การวจัิย 
 1.  เพื่อศึกษาพฒันาการของกลุ่มน ้ าพริก
ชุมชนบ้านบัว ต าบลบ้านบัว อ า เภอเมือง 
จงัหวดับุรีรัมย ์
 2.  เพื่อศึกษาองค์ความรู้การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์กลุ่มน ้ าพริกชุมชนบ้านบวั ต าบล
บา้นบวั อ าเภอเมือง จงัหวดับุรีรัมย ์
 3. เพื่ อ ศึ กษ า แนวทางก ารพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วมของกลุ่มน ้ าพริก
ชุมชนบ้านบัว ต าบลบ้านบัว อ า เภอเมือง 
จงัหวดับุรีรัมย ์
 
วธีิการด าเนินการวจัิย 

งานวิจยัน้ีเป็นการใช้กระบวนการวิจยั
เชิงคุณภาพ  (Qualitative Research) โดยท าการ
เก็บขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลทุติยภูมิ และปฐมภูมิ 
เพื่อประกอบการสรุปภาพรวม (Generalization) 
ดว้ย เพื่อใหผ้ลท่ีไดจ้ากการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี
ครอบคลุมทั้งมิติเชิงลึกและกวา้งโดยการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลจะเร่ิมจากส่วนท่ีเก่ียวกบัพฒันา 
การก่อตั้งกลุ่ม ปัญหาอุปสรรคการด าเนินการ 
ปัญหาการบริหารจดัการกลุ่ม การตลาด สถานท่ี
การจดัจ าหน่ายของกลุ่ม การท ากิจกรรมร่วมกนั 
การรวมกลุ่มอาชีพน ้าพริกบา้นบวั เป็นตน้   

โดยมีวธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูลการวจิยั ดงัน้ี 
 1. แหล่งข้อมูลทุ ติยภูมิ  (Secondary 
Source) การรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งทุติยภูมิ
ของการวิจัย น้ีได้ใช้วิ ธีการศึกษาเอกสาร 
(Documents) เพื่อวิเคราะห์หาความสัมพนัธ์
ระหว่างปัญหาการวิจัยและแนวคิดรวมทั้ ง
ทฤษฎีตลอดจนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งซ่ึงเป็นองค์
ความรู้ท่ีน ามาเป็นกรอบในการวเิคราะห์เก่ียวกบั
องคค์วามรู้การก่อตั้งกลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั ปัญหา 
อุปสรรคการด าเนินการ ปัญหาการบริหารจดัการ
กลุ่ม การตลาด สถานที่การจดัจ าหน่ายของ
ชุมชน การท ากิจกรรมร่วมกนั การสร้างความ
ร่วมมือกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง จากเอกสาร
ส่ิงพิมพ ์สถิติ รายงาน บนัทึกการประชุมของ
ภาคราชการและชุมชน รวมทั้งแนวคิด ทฤษฎี 
และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 2. แหล ่ง ข ้อ ม ูล ป ฐมภ ูม ิ  (Primary 
Source) ประกอบดว้ยขอ้มูลด้านพฒันาการ
ก่อตั้ งกลุ่ม ปัญหาอุปสรรคการด าเนินการ 
ปัญหาการบริหารจัดการกลุ่ม การตลาด 
สถานท่ีการจัดจ าหน่ายของชุมชน การท า
กิจกรรมร่วมกนั รวมทั้งการสร้างเครือข่ายการ
เรียนรู้ของกลุ่ม การพัฒนาศักยภาพกลุ่ม 
พร้อมทั้ งวิธีการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับ 
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สมาชิกภายในกลุ่ม โดยมีวิธีเก็บรวมรวมขอ้มูล 
ดงัน้ี 
 2.1  การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview technique) โดยใช้แนวสัมภาษณ์  
(Interview guide) เก็บรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบั
ศึกษาพฒันาการก่อตั้งกลุ่ม ปัญหาอุปสรรค
การด าเนินการ ปัญหาการบริหารจดัการกลุ่ม 
การตลาด สถานท่ีการจดัจ าหน่ายน ้ าพริก การ
ท ากิจกรรมร่วมกัน เป็นต้น ผูใ้ห้ข้อมูลหลัก 
(Key Informants) ซ่ึงได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน 
กลุ่มน ้าพริกบา้นบวั ผูน้ าชุมชน ผูน้ าทางศาสนา 
ผูอ้าวโุสและประชาชนในชุมชนบา้นบวั 
  2.2  การสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง 
(Semi-structured Interview) โดยได้ใช้แบบ
สัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง  (Semi-structured 
Interview Schedule) เพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูล
เก่ียวกบัพฒันาการก่อตั้งกลุ่ม ปัญหาอุปสรรค
การด าเนินการ ปัญหาการบริหารจดัการกลุ่ม 
การตลาด สถานท่ีการจัดจ าหน่ายของกลุ่ม
น ้ าพริก การท ากิจกรรมร่วมกัน พร้อมทั้ ง
คน้หาองคค์วามรู้การพฒันาผลิตภณัฑ์น ้ าพริก 
การจดัการตลาด การสร้างเครือข่ายการเรียนรู้
กบักลุ่มอ่ืน 

2.3  การสนทนาก ลุ่ม  (Focused 

Group) โดยใช้แบบสัมภาษณ์   (Interview 
Schedule) ในการระดมความคิดเห็นของกลุ่ม 
(Group Think) โดยใช้เทคนิค Appreciation-
Influence-Control (AIC) การระดมความคิดเห็น 
(Brainstorming)  และแผนที่ความรู้   (Mind 
Mapping) เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเก่ียวกับ
พัฒนาการก่อตั้ งกลุ่ม ปัญหาอุปสรรคการ
ด าเนินการ ปัญหาการบริหารจัดการกลุ่ม 
การตลาด สถานท่ีการจดัจ าหน่ายน ้าพริก ทั้งน้ี 
เป็นการสร้างเครือข่ายในการขายน ้ าพริก              
การพัฒนาศักยภาพของกลุ่ม และวิธีการ
ถ่ายทอดองคค์วามรู้ให้แก่สมาชิกภายในกลุ่ม
อีกดว้ย 

การวิ เคราะห์ข้อมูล เชิงคุณภาพ 
(Qualitative Analysis) ด า เนินการพร้อมกับ
ขั้ นตอนของการเก็บรวบรวมข้อมูล  คือ
คณะผู ้วิจ ัยได้น าข้อมูลมาจัดเป็นหมวดหมู่ 
เพื่อใหเ้กิดความชดัเจนเก่ียวกบัพฒันาการกลุ่ม
น ้ าพริกบา้นบวั พฒันาการกลุ่ม องคค์วามรู้ของ           
กลุ่ม ตลอดจนแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
น ้าพริกบา้นบวั แลว้น าขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์
หาความเช่ือมโยงทางด้านแนวคิดทฤษฎี            
ท่ี เ ก่ี ยวข้องมาใช้ในการว ิเคราะห ์ข อ้ม ูล              
เชิงคุณภาพและน าองคค์วามรู้ท่ีไดไ้ปถ่ายทอด 
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สู่สังคม 
 
กลุ่มเป้าหมาย 

ก ลุ่ม เ ป้ าหมายในการ ศึกษาค ร้ัง น้ี
คณะผูว้ิจ ัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากบุคคล
ส าคญัในการให้ขอ้มูล  (Key Informant) ได้แก่ 
ผูน้ าชุมชน จ านวน 5 คน ปราชญ์ชาวบ้าน 
จ านวน 8 คน ผูอ้าวุโสในชุมชน จ านวน 8 คน 
สมาชิกกลุ่มน ้ าพริกบ้านบัว จ านวน 25 คน 
ลูกคา้และเครือข่ายของกลุ่มน ้ าพริก จ านวน 
20 คน รวมจ านวนทั้งส้ิน 66 คน ทั้งน้ีโดยมี
การก าหนดเง่ือนไขวา่ ผูท่ี้ให้ขอ้มูลเป็นบุคคล
ท่ีมีความส าคัญและทราบพัฒนาการกลุ่ม
น ้ าพริก และเข้าใจองค์ความรู้ในการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์น ้ าพริก และเขา้ใจเก่ียวกบัเครือข่าย
ทางการตลาดน ้าพริกบา้นบวั เป็นตน้ 

 
ผลการวจัิย 

1.  พัฒนาการกลุ่มน ้าพริกบ้านบัว 
ต าบลบ้านบัว อ าเภอเมือง จังหวดับุรีรัมย์  
  พัฒนาการท าผลิตภัณฑ์น ้ าพริก 
พบว่า  มีการ เป ล่ียนแปลง ท่ี เ กิด ข้ึนแบ่ ง
ออกเป็น 4 ยุค ไดแ้ก่ (1) ยุคก่อตั้งกลุ่มน ้ าพริก
บ้านบัว (2) ยุคเติบโตของกลุ่มท าน ้ าพริก 

(3) ยุคขยายตวัของกลุ่มท าน ้ าพริก และ (4) ยุค
ปัจจุบันของกลุ่มท าน ้ าพริก ดังรายละเอียด
ต่อไปน้ี  

1.1  ยุคก่อตั้ งกลุ่มน ้าพริกบ้านบัว 
(พ.ศ. 2543-2549)   

ก า รท าน ้ า พ ริกของ ชุมชน          
บ้านบวั พบว่า ในอดีตการท าน ้ าพริกนับว่า
เป็นอาหารท่ีมีทุกชุมชน เพราะน ้ าพริกเป็น
อาหารหลกัของคนไทยในอดีตก็ว่าได ้เพราะ
เป็นอาหารท่ีท าง่าย สะดวก รวดเร็ว ท่ีส าคญั
เป็นอาหารท่ีรับประทานกบัผกัไดห้ลากหลาย
ชนิด เช่น แตงกวา ถั่วฝักยาว ผกับุ้ง ผกักาด 
มะเขือเปราะ ชะอม และถัว่พู เป็นตน้ น ้ าพริก 
ไม่เพียงมีรสชาติท่ีอร่อยท่ีเป็นเอกลกัษณ์ แต่
อุดมไปดว้ยคุณประโยชน์จากพืชผกัสมุนไพร
นานาชนิดซ่ึงต่างจากอาหารตะวนัตกท่ีเน้น
แป้ง เน้ือสัตว์ และส่วนประกอบอ่ืน ๆ ท่ีมี
ไขมนัสูง เส่ียงในการท าให้เกิดโรคภยัไขเ้จ็บ 
เช่น ไขมันในเส้นเลือด โรคเกาต์ โรคอ้วน 
น ้ าพริกเป็นเมนูกินง่ายช่วยให้เจริญอาหาร           
อ่ิมทอ้งแบบไม่อว้น แถมยงัช่วยให้เรากินผกั
ไดม้ากข้ึนนบัเป็นอาหารคู่ครัวคู่บา้น ภูมิปัญญา
ไทยท่ีควรมีบนโต๊ะกินขา้วทุกม้ือ (ส านกังาน
กองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ 
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(สสส.), ศูนย์เรียนรู้สุขภาวะ, 2560, หน้า 2)  
น ้ าพริกจึงมีหลากหลายชนิด ได้แก่ น ้ าพริก
ปลาร้า น ้ าพริกกะปิ น ้ าพริกตาแดง น ้ าพริก
หนุ่ม ปลาเผา เป็นตน้ จึงท าให้ชุมชนบา้นบวั
คิดท่ีจะยกระดับองค์ความรู้จากภูมิปัญญา 
ของบรรพบุรุษมาสู่การสร้างงานสร้างอาชีพข้ึน 
จึงไดจ้ดัตั้งกลุ่มข้ึนเม่ือปี พ.ศ. 2545 มีช่ือกลุ่มวา่ 
“กลุ่มสตรีบา้นบวั” เร่ิมจากการท าประชาคม
หมู่บ้านเพื่อสร้างความเข้าใจร่วมกับชุมชน 
และให้เห็นถึงความส าคัญของการพึ่ งพา
ตนเอง การหารายไดเ้พิ่มหลงัฤดูกาลเก็บเก่ียว
ผลผลิตทางการเกษตรตลอดจนใช้ภูมิปัญญา
ของชุมชนมาสู่การสร้างรายไดเ้พิ่มให้ตนเอง
และครอบครัว ท่ีผ่านมามีการท าน ้ าพริกขาย
หนา้หมู่บา้น และขายตามตลาดนดัของชุมชน
จนไดรั้บการตอบรับจากลูกคา้และประชาชน
ท่ีรับประทานน ้ าพริกเป็นประจ าว่ามีรสชาติ
อร่อย จนเป็นเหตุท่ีท าให้อยากจะรวมกลุ่มกัน
ท าน ้ าพริก เพื่อสร้างงานสร้างอาชีพให้กบัคน
ในชุมชน ส าหรับเอกลักษณ์ของการท า
น ้ าพริกบา้นบวัคือ การใช้ปลาช่อนทะเล และ
ปลาเค็มหัวตดัท่ีน ามาเป็นส่วนผสมของการ
ท าน ้าพริก ซ่ึงมีรสชาติความหอมอร่อยและให้
ความส าคัญกับการผลิตท่ีสะอาด ปลอดภัย             

มีความแตกต่างจากท่ีขายทัว่ไปคือ ใชป้ลาช่อน
จริงไม่ใช่แบบชนิดผงท่ีขายตามท้องตลาด
ทั่วไป ซ่ึงในระยะเร่ิมต้นทางกลุ่มมีปัญหา
เก่ียวกบัความรู้ในการท าบรรจุภณัฑ์ สถานท่ี
ในการผลิตและงบประมาณ ส านักงานพฒันา
ชุมชนอ าเภอเมืองบุรีรัมย์เห็นถึงความส าคัญ
ของกลุ่มน ้ าพริก จึงไดเ้ขา้มาสนบัสนุนอบรม         
ให้ความรู้การพฒันาผลิตภณัฑ์ การเลือกใช้
บรรจุภณัฑ์ ทางกลุ่มไดน้ าความรู้ท่ีไดรั้บมาสู่ 
การพฒันาผลิตภณัฑ์กลุ่มให้มีความสวยงาม
มากข้ึน ขณะเดียวกนั ในระยะเร่ิมตน้ทางกลุ่ม
ยงัขาดความรู้ความเขา้ใจในการบริหารจดัการ
กลุ่ม การจดัท าสมุดบญัชี รายรับรายจ่ายกลุ่ม 
จึงได้เข้าไปอบรมท่ีศูนย์บ่มเพาะวิสาหกิจ
มหาวิทยาลยัราชภฏับุรีรัมย ์1 หลกัสูตร ใชเ้วลา
ในการฝึกอบรมจ านวน 3 เดือน อบรมเฉพาะ
วนัเสาร์-วนัอาทิตย์ โดยมีเน้ือหาครอบคลุม
ความรู้ของกลุ่มตั้งแต่ความรู้เร่ืองการประกอบ
อาชีพ ได้แก่  ความรู้เ ร่ืองการตลาด และ 
ความรู้เก่ียวกบัการบริหารจดัการธุรกิจ จึงท า
ให้กลุ่มมีความรู้ความเข้าใจมากข้ึนในการ
บริหารจดัการกลุ่ม พร้อมทั้งการท าตลาดให้
กวา้งมากยิ่งข้ึน หลงัจากไดฝึ้กอบรมกลุ่มก็ได้
จดัท าสมุดกลุ่มสัจจะออมทรัพยแ์ละให้สมาชิก
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ทุกคนจ่ายเงินเขา้กลุ่ม เดือนละ 20 บาท เพื่อใช้
เป็นทุนในการด าเนินการกลุ่มออมทรัพย ์และ
จะมีการจ่ายเงินคืนให้แก่สมาชิก เม่ือส้ินสุด
การเป็นสมาชิก นอกจากน้ียงัจ่ายผลตอบแทน
ในรูปของเงินปันผลเป็นประจ าทุกเดือน โดย
เงินปันผลท่ีตอบแทนให้แต่ละคร้ังข้ึนอยู่กับ
รายไดจ้ากการขายน ้าพริกของกลุ่ม  

1.2  ยุคเติบโตของกลุ่มน ้าพริกบ้านบัว 
(พ.ศ. 2550-2553)     

 ยุค เ ติบโตของก ลุ่มท าน ้ าพ ริก 
(พ.ศ. 2550-2553) พบว่า ในปี พ.ศ. 2550 
ได้รับการสนับสนุนงบจากองค์การบริหาร
ส่วนต าบลบา้นบวั (ปัจจุบนัเป็นเทศบาลต าบล
บา้นบวั) จ านวน 100,000 บาท เพื่อมาปรับปรุง
อาคารสถานท่ีในการผลิตให้ได้มาตรฐาน 
พร้อมทั้งน าเงินงบประมาณท่ีเหลือมาซ้ือวสัดุ
อุปกรณ์ เช่น เคร่ืองบด ถาด กระทะ เตาแก๊ส 
ชั้นวางสินคา้ ตูเ้ก็บสินคา้ เป็นตน้ นอกจากน้ี
ยงัได้รับการส่งเสริมจากส านักงานพัฒนา
ชุมชนอ าเภอเมืองบุรีรัมยม์าให้ความรู้เก่ียวกบั
การพฒันาผลิตภณัฑ ์เช่น การสร้างบรรจุภณัฑ ์ 
การแปรรูปการท าน ้ าพริก การจดัท าบญัชีให้มี
ความละเอียดมากข้ึน ซ่ึงในระยะเวลาน้ีน ้ าพริก
บา้นบวัมียอดขายท่ีสูงมีผลก าไรเฉล่ียต่อเดือน 

10,000-15,000 บาทต่อเ ดือน และได้จด
ทะเบียนเป็นสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์
(OTOP) และได้รับการประเมินในระดับ 
4 ดาว จนได้มีสหกรณ์ออมทรัพยก์ารเกษตร
จังหวดับุรีรัมย์ให้งบประมาณกลุ่มน ้ าพริก 
จ านวน 40,000 บาท เพื่อเป็นค่าใชจ้่ายในการ
บริหารจดัการพร้อมทั้งเป็นตน้ทุนในการซ้ือ
วตัถุดิบมาท าน ้ าพริก จนกระทั่งในปี พ.ศ. 
2553 ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย ์
ได้ให้กลุ่มน ้ าพริกบ้านบัวไปศึกษาดูงาน  
ได้แก่ จังหวดักาญจนบุรี จงัหวดัหนองคาย 
จงัหวดัเพชรบูรณ์ เป็นตน้ เพื่อน าองคค์วามรู้ท่ี
ไดม้าปรับปรุงไปสู่การคดัสรรผลิตภณัฑ์ตาม
มาตรฐานคือ ด้านอัตลักษณ์ ด้านภูมิปัญญา
ทรัพยากรทอ้งถ่ิน ความสามารถด้านการตลาด 
และการพฒันาต่อยอดสร้างสรรค ์เพื่อเป็นการ
ยกระดบัให้กลายเป็นสินคา้ท่ีเป็นชุดของฝาก
ของท่ีระลึกของจงัหวดับุรีรัมย ์เพราะการต่อ
ยอดสินคา้และบริการท่ีมาจากทุนวฒันธรรม 
เป็นการศึกษาวิเคราะห์สินค้าเพื่อดึงจุดเด่น
ด้านวฒันธรรมและภูมิปัญญาท่ีน่าสนใจมา
ปรับปรุง โดยอาศยัความคิดสร้างสรรค์ องค์-
ความรู้ และเทคโนโลยีท่ีเหมาะกบัสินคา้แลว้
สร้างค่านิยมเสริมเขา้ไปผา่นกลยุทธ์การตลาด
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ท่ีเหมาะกับสถานการณ์ มีหลักการส าคัญ          
3 ประการ ไดแ้ก่ (1) การปรับปรุงรูปแบบของ
สินคา้ให้เหมาะสมและมีความทนัสมยั หรือ
ออกแบบให้เกิดความแปลกใหม่น่าสนใจ แต่
ยงัคงเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรม ซ่ึงตอ้งศึกษา
จุดเด่นของวฒันธรรมและน ามาปรับใช้ให้
กลมกลืนสอดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายค่านิยม 
และวิถีชีวิตของสังคม (2) การสร้างตราสินคา้
โดยสร้างนวตักรรมท่ีมีเอกลกัษณ์และเร่ืองราว
เป็นการหยิบยกเร่ืองราวทางวัฒนธรรมท่ี
สอดคลอ้งกบัสินคา้มาน าเสนอ และ (3) ความ
ตั้งใจและทกัษะดา้นการบริหารจดัการเป็นส่ิง
ส าคญัท่ีจะท าให้ธุรกิจประสบความส าเร็จได ้
(นิสวนัต์ พิชญ์ด ารง, 2553, หน้า 14) ดงันั้น
การพฒันาไปสู่สังคมท่ีเขม้แข็ง พึ่งพาตนเอง 
จ า เป็นอย่างยิ่ง ท่ีจะต้องพัฒนาสังคมจาก        
ฐานราก คือ ภูมิปัญญา วฒันธรรม อาหารพื้นบา้น
สู่การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยการสนบัสนุน
จากหน่วยงานทั้ งภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ภาควิชาการ หรือท่ีเรียกวา่ “สานพลงัประชา-
รัฐ” ในการพฒันาประเทศท่ีสมดุลและย ัง่ยนื  
 1.3  ยุคขยายตัวของกลุ่มท าน ้าพริก 
(พ.ศ. 2554-2557) 
               ยุคขยายตวัของกลุ่มท าน ้าพริก 

(พ.ศ. 2554-2557) พบว่า ในช่วงเวลาน้ีมีคน
ในชุมชนบ้านบัวมาสมัครเป็นสมาชิกกลุ่ม
เพิ่มข้ึน จากเดิมมีจ  านวน 10 คน เพิ่มข้ึนอีก 
16 คน รวมมีสมาชิก จ านวน 26 คน คนท่ีมา
สมคัรเห็นรายไดท่ี้เกิดจากการขาย พร้อมทั้ง
สมาชิกแต่ละคนได้เงินปันผลจากกลุ่มเฉล่ีย
เดือนละ 2,500-3,000 บาทต่อคน จึงเป็นเหตุ
จูงใจท่ีจะเขา้ร่วมเป็นสมาชิก เพื่อเป็นอาชีพ
เสริมของครอบครัว สาเหตุท่ีมีผลก าไรจาก
การขายน ้ าพริกมีจ านวนมากคือ กลุ่มเลือกใช้
วตัถุดิบท่ีมีคุณภาพ สด สะอาด ตั้งแต่การเลือก
ซ้ือปลาช่อนทะเลตากแห้ง ปลาเค็มทะเลตาก
แหง้ ท่ีส าคญัทุกขั้นตอนสะอาดปลอดภยั ไม่มี
การผสมสารกนับูด หรือสารท่ีเป็นอนัตราย
ต่อสุขภาพ และใน 1 เดือนจะรวมกลุ่มผลิต            
4-6 คร้ัง คร้ังละประมาณ 30 กิโลกรัม ในราคา 
20-30 บาท ตามขนาดที่บรรจุในผลิตภณัฑ์ 
ตลอดจนมีสถานท่ี ท่ี เหมาะสมในการจัด
จ าหน่ายติดกับถนนลูกค้าสามารถเข้าถึงได้
สะดวกสบายเพราะสถานท่ีจัดจ าหน่ายเป็น
จุดส าคัญท่ีให้ลูกค้าตัดสินใจซ้ือสินค้าหรือ
บริการ ยิ่งหาซ้ือสินคา้ไดง่้าย สะดวก ลูกคา้ก็
จะยิง่มีแนวโนม้ท่ีจะซ้ือสินคา้หรือบริการมาก
ข้ึน (ณัฐยา สินตระการผล, 2550, หน้า 225) 
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ดังนั้ น กลุ่มน ้ าพริกบ้านบัวจึงนับได้ว่าเป็น
กลุ่มท่ีเรียนรู้ปรับตัวให้ทันต่อเหตุการณ์ท่ี
เกิดข้ึน การเรียนรู้และการจดัการคือ หัวใจ
และเง่ือนไขส าคัญท่ีจะก่อให้เกิดการขยาย
กลุ่มในระยะยาวไดเ้พราะแนวโนม้ของการท า
น ้ าพริกของชุมชนบ้านบวัมีการปรับตวัเพื่อ
สอดรับกบัสภาวะทางสังคม โดยเฉพาะการ
สร้างงานสร้างอาชีพใหก้บัผูสู้งอาย ุ ซ่ึงการท า
น ้ าพริกเป็นอาชีพเสริมท่ีสามารถสร้างรายได้
ให้กบัครอบครัวได ้แมจ้ะเป็นรายไดท่ี้ไม่มาก
นกั แต่อยา่งนอ้ยก็สะทอ้นให้เห็นว่าชุมชนได้
เกิดการพึ่ งพาตนเองบนรากฐานอาชีพจาก             
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินของชุมชน  
 1.4  ยุคปัจจุบันของกลุ่มท าน ้าพริก 
(พ.ศ. 2558-ปัจจุบัน)  

ยุคปัจจุบนัของกลุ่มท าน ้ าพริก 
(พ.ศ. 2558-ปัจจุบนั) พบว่า ในปัจจุบนัมีการ
แข่งขนัทางกลุ่มน ้าพริกมากข้ึน และมีช่องทาง
ให้ลูกคา้มีทางเลือกเพิ่มมากข้ึน กอปรกบัใน
ปัจจุบนักลุ่มไดเ้ผชิญกบัปัญหาตน้ทุนการผลิต
ท่ีมีราคาเพิ่มข้ึน เช่น ปลาช่อนทะเลตากแห้ง 
ปลาเค็มทะเลตากแห้ง เป็นตน้ จากราคา 200 
บาท เป็น 300 บาท จึงส่งผลกระทบต่อก าไรท่ี
เกิดข้ึนของกลุ่ม แมปั้จจุบนัจะมีส านักงาน

พาณิชย์จังหวัดบุ รี รัมย์ได้มา ช่วยในการ
ประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ตลอดจนหา
ช่องทางการขายน ้ าพริกข้ึน แต่ก าไรท่ีปันผล
ให้แก่สมาชิกเฉล่ียเหลือเดือนละ 1,200-1,800 
บาทต่อคน ดงันั้น การจดัการวตัถุดิบจึงเป็น
ปัจจยัส าคญัท่ีจะท าให้กลุ่มมีก าไร หรือขาดทุน 
ทางกลุ่มจ าเป็นตอ้งคน้หาองค์ความรู้ในการ
ลดต้นทุนการผลิต หรือหันมาใช้วตัถุดิบส่ิง
อ่ืนทดแทน หรือเพิ่มช่องทางการตลาดท่ีมาก
ข้ึน ขณะเดียวกนัทางกลุ่มจ าเป็นตอ้งกลบัมา
ทบทวนผลิตภณัฑ์กลุ่ม โดยเฉพาะการรับรอง
มาตรฐานจากส านกังานคณะกรรมการอาหาร
และยาเพื่อเป็นการยืนยนัความสะอาดปลอดภยั
ได้มาตรฐาน ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงท่ีส าคัญให้
ลูกค้าตดัสินใจซ้ือสินค้าและบริการเพิ่มข้ึน 
ตลอดจนเพิ่มช่องทางการขายให้แก่กลุ่ม         
หรือสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์
น ้ าพริกใหม่ข้ึนมา เพราะบางคร้ังผลิตภณัฑ์
เดิมอาจถึงจุดอ่ิมตวั จึงพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ 
ท่ีมีรูปลกัษณ์สวยงาม ความสะดวก แตกต่าง
จากท่ีมีวางขายอยู่ในตลาดทัว่ไป (ประเวศน์              
มหารัตน์สกุล, 2560, หนา้ 230) ปัจจุบนัก็ยงัมี
กลุ่มลูกค้ามาซ้ือเป็นประจ า จึงท าให้กลุ่ม
น ้าพริกยงัมีการด าเนินการต่อไปอยา่งต่อเน่ือง
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แมผ้ลก าไรจะลดลงจากในอดีตท่ีผ่านมา แต่
ทางกลุ่มมีแนวโนม้ท่ีจะผลกัดนัน ้ าพริกบา้นบวั

ให้ไดรั้บการรับรองมาตรฐานในอนาคต เพิ่ม
ช่องทางการตลาดใหก้บักลุ่มมากยิง่ข้ึน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1 พฒันาการกลุ่มน ้าพริกบา้นบวั 
 

2.  องค์ความรู้การพัฒนาผลิตภัณฑ์
กลุ่ มน ้าพริกชุมชนบ้านบัว ต าบลบ้านบัว 
อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ พบวา่ องคค์วามรู้
ของกลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั เป็นองค์ความรู้ท่ีได้
จากการต่อยอดจากองค์ความรู้เดิมซ่ึงเป็น
ความ รู้ ท่ี เ กิดจากรากฐานภูมิ ปัญญาและ
วฒันธรรม วิถีชีวิตของชุมชนท่ีได้รับการ
ถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ซ่ึงองค์ความรู้ของ
กลุ่มน ้ าพริกบ้านบวัจึงสามารถจ าแนกได้ 2 
ประเภท คือ (1) องคค์วามรู้จากการศึกษาดูงาน
และฝึกอบรม (2) องค์ความรู้จากภูมิปัญญา 

ชุมชน มีรายละเอียดดงัน้ี 
 2.1  องค์ความรู้จากการศึกษาดูงาน
และฝึกอบรม พบวา่ กลุ่มน ้ าพริกบา้นบวัไดมี้
การพฒันาศกัยภาพองคค์วามรู้จากการศึกษาดู
งานและฝึกอบรมเก่ียวกบัการพฒันากลุ่ม การ
พฒันาผลิตภณัฑ์ การตลาด การเงิน และการ
บริหารจดัการกลุ่ม เป็นต้น เพื่อน ามาสู่การ
จดัการกลุ่มใหเ้กิดประสิทธิภาพ มีรายละเอียด
ดงัน้ี 

(1)  องค์ความรู้เก่ียวกับการ
ฝึกอบรม พบว่า กลุ่มน ้าพริกบ้านบัวมีการ 
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แสวงหาองค์ความรู้เพื่อมาประยุกต์ใช้ในการ
บริหารจัดการกลุ่มให้มีประสิทธิภาพและ
พฒันาผลิตภณัฑ์ให้ตอบสนองความตอ้งการ
ของลูกค้า จึงได้เข้าไปอบรมท่ีศูนยบ์่มเพาะ
วสิาหกิจมหาวทิยาลยัราชภฏับุรีรัมย ์3 หลกัสูตร
ไดแ้ก่ (1) หลกัสูตรความรู้เร่ืองการประกอบ
อาชีพ (2) หลกัสูตรการตลาด และ (3) หลกัสูตร
การบริหารจดัการธุรกิจชุมชน เป็นตน้ ทั้ง 
3 หลกัสูตรท าให้กลุ่มน ้ าพริกบา้นบวัได้เกิด            
การเรียนรู้ด้านการบริหารจัดการกลุ่มให้มี
ประสิทธิภาพพร้อมทั้งการแสวงหาช่องทาง
การตลาดมากข้ึน และการพฒันาผลิตภณัฑ์
น ้ าพริกให้ตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ 
ดงันั้น การฝึกอบรมจึงเป็นการเปิดโอกาสใน
การเพิ่มศักยภาพของกลุ่มให้ เ กิดความ รู้            
ความเขา้ใจเก่ียวกบัการพฒันาอาชีพ พร้อมทั้ง
เพิ่มประสิทธิภาพในการท างานของสมาชิก 
ให้มีความรู้เพิ่มเติมเกิดทักษะและทัศนคติ                 
เพื่อน าไปสู่การยกระดบัมาตรฐานการพฒันา
กลุ่มให้สูงข้ึน การฝึกอบรม (Training) จึงเป็น
กิจกรรมท่ีก่อให้เกิดการเรียนรู้ โดยมุ่งเน้น
เก่ียวกับงานท่ีปฏิบัติอยู่ในปัจจุบนั (Present 
Job) เป้าหมายคือ การยกระดบัความรู้ ความ 
สามารถและทกัษะของพนักงานในขณะนั้น

ใหส้ามารถท างานในต าแหน่งนั้น ๆ ได ้ซ่ึงผูท่ี้
ผ่านการฝึกอบรมไปแล้วสามารถน าความรู้ 
ไปใช้ได้ทนัที (มงักร ตณัฑะศิลป์, สุกญัญา               
เอมอ่ิมธรรม และเพ็ญศรี เจริญวานิช, 2555, 
หนา้ 41) การเตรียมความพร้อมดา้นก าลงัคน
เป็นหัวใจในการด าเนินงานของกลุ่ม เพราะ 
ถา้หากสมาชิกกลุ่มมีความรู้ความสามารถใน
การจดัการกบัปัญหา เช่น การตลาด การบริหาร
จัดการก ลุ่มบัญชีและการ เ งินเ ป็นจะส่ง             
ผลให้กลุ่มสามารถด าเนินการไปได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 (2)  องคค์วามรู้เก่ียวกบัการไป  
ศึกษาดูงาน พบว่า การศึกษาดูงานนั้นท าให้
เกิดความรู้ความเขา้ใจช่วยกระตุน้ให้เกิดการ
เรียนรู้ เกิดความคิดสร้างสรรคท่ี์สามารถน ามา
ริเร่ิมส่ิงใหม่ ๆ ทั้งในด้านความรู้ความเขา้ใจ 
พร้อมทั้งไดแ้ลกเปล่ียนประสบการณ์ ทศันคติ
ในการท างานจากพื้นท่ีจริง เพื่อน าองคค์วามรู้
ท่ีไดไ้ปสู่การใช้ประโยชน์ ซ่ึงการศึกษาดูงาน
ท่ีจะท าให้เกิดประสิทธิภาพตอ้งเป็นกลุ่มหรือ
องค์กรท่ีมีความคล้ายคลึงกนั มีการท างานท่ี
เหมือนกัน จึงท าให้คนท่ีไปศึกษาดูงานได้
ประโยชน์อย่างเต็มท่ี ซ่ึงกลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั
ไดมี้หน่วยงานต่าง ๆ พาไปศึกษาดูงาน จ านวน 
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4 คร้ัง จดัโดยส านกังานการท่องเท่ียวและกีฬา
จงัหวดับุรีรัมย์ และส านักงานอุตสาหกรรม
จงัหวดับุรีรัมย ์มีรายละเอียดสถานท่ีไปศึกษา
ดูงาน ดงัน้ี  

(1)  ไปศึกษาดูงานที่วิสาหกิจชุมชน
พริกแกงต ามือ กลุ่มสตรีบา้นบ่อหวา้ ต าบลดอน- 
ตาเพชร อ าเภอพนมทวน จงัหวดักาญจนบุรี 
เก่ียวกบัการผลิตอาหารท่ีมีมาตรฐาน สะอาด 
ปลอดภัย ตรงตามความต้องการของตลาด             
จดัโดยส านกังานการท่องเท่ียวและกีฬาจงัหวดั
บุรีรัมย ์ 

(2)  ไปศึกษาดูงานที่วิสาหกิจชุมชน 
ท าน ้ าพริกบ้านโนน ต าบลศรีชมภู อ าเภอ      
พรเจริญ จงัหวดัหนองคาย เก่ียวกบักระบวนการ 
ท าอาหารให้ไดม้าตรฐาน และการผลิตภณัฑ์
เป็นตน้ จดัโดยส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดั
บุรีรัมย ์ 

(3)  ไปศึกษาดูงานที่กลุ่มออมทรัพย ์
เพื่อการผลิตบ้านรวมทรัพย์ ต าบลภูน ้ าหยด 
อ าเภอวิเชียรบุรี จังหวดัเพชรบูรณ์ เก่ียวกับ
กระบวนการผลิต และการบริหารจดัการตลาด 
การท าผลิตภณัฑใ์หไ้ดรั้บมาตรฐานของ GMP 
(Good Manufacturing Practice) เป็นตน้ จดัโดย 
ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย ์  

(4) ไปศึกษาดูง านที ่ก ลุ ่มแม ่บ า้น
เกษตรกรปะค า ต าบลปะค า อ า เภอปะค า 
จงัหวดับุรีรัมย ์เก่ียวกบัการท าโรงเรือนการผลิต 
จดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ชุมชน เป็นตน้ จดัโดย
ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย ์ 

ผลจากการไปศึกษาดูงานท าให้ชุมชน
ไดน้ าองคค์วามรู้ไปประยกุตใ์ชใ้หเ้กิดประโยชน์
กบัการบริหารจดัการกลุ่ม กระบวนการผลิต 
การบริหารจดัการดา้นการตลาดและการพฒันา 
ผลิตภณัฑ์ให้ไดรั้บมาตรฐาน การท่ีกลุ่มได้มี
การพฒันาศกัยภาพบุคลากรอยา่งต่อเน่ืองเป็น
การสะทอ้นให้เห็นถึงการสร้างสังคมแห่งการ
เรียนรู้ ความรู้ยงัไม่ถือวา่เป็นปัญญาจนกวา่จะ
รู้จักการน ามาประยุกต์ให้ เหมาะสมถูกท่ี            
ถูกเวลา ถูกสถานการณ์ ถูกบริบท (พร้อมบุญ 
พานิชภกัด์ิ, 2550, หนา้ 261) การพฒันาศกัยภาพ
ชุมชน จึง เ ป็นการเพิ่ม ขีดความสามารถ            
องคค์วามรู้ทอ้งถ่ิน แลว้น าไปสู่การให้อ านาจ
แก่ประชาชน (Empowerment) ซ่ึงการพฒันา
ศักยภาพชุมชนจึงเป็นยุทธวิธี ท่ีจะช่วยให้
ประชาชนสามารถรวมตวักนัข้ึนมาในรูปของ
องค์กรประชาชน เน้นการวิเคราะห์ปัญหาท่ี
เกิดข้ึน เก็บรวบรวมขอ้มูล วิเคราะห์สังเคราะห์ 
วางแผน และน าไปสู่การแก้ไขปัญหาที่เกิด
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ข้ึนในชุมชนบนพื้นฐานทรัพยากรท้องถ่ิน              
(ก่ิงแกว้ ปะติตงัโข และคณะ, 2561, หนา้ 111) 
ฉะนั้นการท่ีได้น าองค์ความรู้มาพฒันากลุ่ม
น ้ าพริกโดยมุ่งไปพฒันาศกัยภาพของบุคคล
เป็นส่ิงท่ีจะต้องท าเป็นอันดับแรก เป็นการ           
ปูพื้นฐานท่ีแขง็แกร่งสู่ชุมชนและไดน้ าความรู้
มาพฒันาชุมชนในการสร้างเอกลกัษณ์สินคา้
ชุมชนของพื้นท่ีให้มีตลาดรองรับและท าเป็น
ธุรกิจท่ีย ัง่ยืนของผลิตภณัฑ์ ซ่ึงไม่ไดห้มายถึง
ตวัสินคา้เพียงอย่างเดียว แต่เป็นกระบวนการ
ทางความคิดดูแลอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติ
และส่ิงแวดล้อม การรักษาภูมิปัญญาไทย          
การต่อยอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน การแลกเปล่ียน
เรียนรู้เพื่อให้กลายเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณภาพ 
มีจุดเด่นและเป็นเอกลกัษณ์  

2.2 อง ค์ความ รู้จ าก ภูมิ ปัญญา
ท้องถิ่น  พบวา่  น ้ าพริกเป็นอาหารทางวฒันธรรม
ของชุมชนท่ีได้รับการสืบทอดมาเป็นระยะ
เวลานาน จนกระทัง่ในปี พ.ศ. 2550 ประชาชน
บา้นบวัส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
และรับจา้งทัว่ไป มีนางสงวน ประวนัรัมย ์และ
นางสังวาล วงเวียนจนัทร์ รับจา้งในร้านอาหาร
ในอ าเภอเมืองบุรีรัมยไ์ดเ้รียนรู้การท าน ้ าพริก 
และสูตรอาหารต่าง ๆ จากพ่อครัว  แม่ครัว   

จึงเห็นคุณค่าของการแปรรูปน ้ าพริก จึงไดน้ า
องค์ความรู้มาท ากินภายในครัวเรือน เหลือก็
แบ่งปันเพื่อนบา้น และน าไปถวายพระสงฆ์
ภายในวัด จนท าให้เกิดเสียงตอบรับแบบ
เดียวกันว่า  “อร่อยและมีรสชาติ ท่ีแปลก 
แตกต่างจากน ้าพริกในชุมชน แต่คงเอกลกัษณ์
ความเป็นพื้นบ้าน” จนพระปริยติัโชติปาโล 
เจา้อาวาสวดับา้นบวัไดเ้รียกกลุ่มประชาชนท่ี
สนใจเขา้มาสนทนาพูดคุยกนั เพื่อส่งเสริมให้
ชาวบ้านตั้ งกลุ่มอาชีพข้ึนเป็นอาชีพเสริม 
สร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ซ่ึงทาง
พระปริยติัโชติปาโลได้มอบเงินให้แก่กลุ่ม
เร่ิมตน้ จ านวน 5,000 บาท เพื่อเป็นทุนในการ
ซ้ือวสัดุอุปกรณ์ และเคร่ืองใช้ต่าง ๆ ท่ีจ  าเป็น
จึงได้ร่วมกันท าน ้ าพริก 3 ผลิตภณัฑ์ ได้แก่ 
น ้ าพริกนรก น ้ าพริกตาแดง น ้ าพริกแมงดา 
เป็นตน้ ซ่ึงเป็นองค์ความรู้ท่ีได้รับการพฒันา
ต่อยอดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ น ้ าพริก
เป็นอาหารท่ีมีมาแต่อดีตซ่ึงปรุงรสด้วย พริก 
กระเทียม หวัหอม และเคร่ืองเทศกล่ินแรงมา
โขกมาบด รวมกัน เพื่อใช้ส าหรับจิ้มกับผกั 
น ้ าพริกถูกใช้เป็นส่วนประกอบของอาหาร    
ต่าง ๆ หรือใช้ในการรับประทานเป็นกับข้าว       
ก็ไดแ้ละยงัไดรั้บความนิยมมาตั้งแต่อดีตจนถึง 
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ปัจจุบนั การท่ีชุมชนไดมี้การแปรรูปยกระดบั
น ้ าพริกให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจจึงเป็นการ
ยกระดบัสินคา้ท่ีมีความคิดสร้างสรรค ์ซ่ึงเป็น
รายไดจ้ากทุนทางวฒันธรรมท่ีเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่  
วฒันธรรมไทย โบราณสถาน วิถีชีวิต อาหาร
พื้นบา้นสามารถเปล่ียนแปลงเป็นสินคา้และ
เช่ือมโยงกบัเศรษฐกิจและสินคา้ต่าง ๆ ไดโ้ดย
ใช้แนวคิดในเร่ืองการออกแบบให้มากข้ึน 
เพราะการออกแบบเท่านั้นในเวลาน้ีจะท าให้
สินค้าของชาวบ้านมีความน่าสนใจ (อาคม 
เติมพิทยาไพสิฐ, 2557, หน้า 197) ส่งผลให้
ชุมชนเกิดการเรียนรู้ปรับตวัไปสู่การพึ่งตนเอง
ในอนาคต  

3.  แนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์แบบมี
ส่วนร่วมของกลุ่ มน ้ าพริกชุมชนบ้านบัว 
ต าบลบ้านบัว อ าเภอเมือง จังหวดับุรีรัมย์  

ผลจากการด าเนินการวิจัยร่วมกับ
กลุ่มน ้ าพริกบ้านบวัท่ีได้เก็บข้อมูลเก่ียวกับ
พัฒนาการของกลุ่ม องค์ความรู้ของกลุ่ม           
จนเกิดขอ้เสนอแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑ์
กลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั  4 แนวทาง ไดแ้ก่  การเพิ่ม
ช่องทางการตลาดออนไลน์ การพฒันาบรรจุภณัฑ ์
การพฒันากลุ่มน ้าพริกบา้นบวั และการพฒันา
มาตรฐานผลิตภณัฑน์ ้าพริก มีรายละเอียดดงัน้ี 

3.1  แนวทางการเพิ่มช่องทางการ-
ตลาดออนไล น์  พบว่า  การจ ัดจ าหน่ า ย
และการประชาสัมพนัธ์สินคา้มีความส าคญั             
กบัการสร้างการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารให้แก่กลุ่ม
ลูกค้า  ตลอดจนการสร้างภาพลักษณ์และ
ช่ือเสียงได้เป็นอย่างดีและเป็นปัจจัยส าคัญ            
ในการขบัเคล่ือนผลิตภณัฑ์ชุมชนให้ประสบ
ความส าเร็จ หากมีประชาชนหรือกลุ่มลูกค้า
รู้จกัสินคา้และทราบขอ้มูลกลุ่มอยา่งครบถว้น
จะท าให้เกิดกระบวนการตดัสินใจซ้ือสินค้า
นั้นทนัที การประชาสัมพนัธ์เป็นศาสตร์และ
ศิลป์ท่ีจะน าเสนอขอ้มูลต่าง ๆ ต่อลูกคา้ให้เกิด
ทัศนคติท่ี ดีต่อผลิตภัณฑ์ ดังนั้ น การเพิ่ม
ช่องทางการตลาดส าหรับกลุ่มน ้ าพริกบา้นบวั
จึงเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะเพิ่มยอดขายและเพิ่ม
รายไดใ้หก้บักลุ่ม โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการสร้าง
ตลาดออนไลน์ ซ่ึงเป็นช่องทางท่ีลูกคา้สามารถ
เขา้ถึงไดง่้าย พร้อมทั้งไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์หรือ
สินคา้โดยไม่ตอ้งเดินทางไปดูเอง นอกจากน้ี
ยงัสามารถสั่งซ้ือสินค้าและบริการออนไลน์
ได ้จึงมีความส าคญัอยา่งยิ่งท่ีทางกลุ่มน ้ าพริก
บ้านบวั ควรมีการจดัท าช่องทางการขายใน 
Facebook, Line, Twister เป็นตน้ ท่ีส าคญัเป็น
การประหยดัเวลาประหยดังบประมาณในการ 
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โฆษณาประชาสัมพนัธ์อีกด้วย การขายหรือ
การท าตลาดหนา้ร้านหรือออฟไลน์กบัช่องทาง
ออนไลน์เขา้ดว้ยกนั เพื่อสร้างประสบการณ์และ
ทางเลือกใหม่ในการซ้ือสินค้าให้แก่ผูบ้ริโภค
ทั้งน้ี ส าหรับผูป้ระกอบการ SME คา้ปลีกท่ียงั
ไม่เคยท าตลาดผ่านช่องทางออนไลน์ อาจจะ
เร่ิมต้นจากการเพิ่มช่องทางการส่ือสารไปสู่
ลูกค้าผ่านช่องทางออนไลน์ในหลากหลาย
แพลตฟอร์ม ซ่ึงในนั้นอาจจะประกอบด้วย 
การน าเสนอสินคา้ใหม่ ๆ ท่ีอยู่ในกระแสการ
ใหค้วามรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัสินคา้ ช่องทางการ
สั่งซ้ือ โปรโมชั่น ตลอดจนข้อมูลของร้านค้า           
ท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อลูกคา้ เป็นตน้ (ศูนยว์ิจยั
กสิกรไทย, 2560, หน้า 5) ดงันั้นการท่ีทางกลุ่ม
น ้ าพริกบา้นบวัมีกลุ่มลูกคา้เดิมท่ีช่ืนชอบใน
รสชาติผลิตภณัฑ์แล้ว การเพิ่มช่องทางการ
ขายทางออนไลน์ยงัเป็นการเพิ่มให้ลูกคา้ใหม่
ไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์ และไดรั้บขอ้มูลในการเลือก
ซ้ือสินคา้เพิ่มข้ึนอีกดว้ย   

3.2 แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
พบว่า การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เป็นงานด้าน
เทคนิคและต้องอาศัยประสบการณ์ ความ
ช านาญ ความคิดสร้างสรรค ์เพื่อให้มีรูปลกัษณ์
ท่ีสวยงามดึงดูดความต้องการของลูกค้า               

มีความสะดวกในการหอบห้ิวพกพาหรือ
น าไปใช้และท่ีส าคญัการบรรจุภณัฑ์เป็นการ
รักษาสภาพสินค้าไม่ให้เกิดความเสียหาย             
ดงันั้น การพฒันาผลิตภณัฑ์จึงจ าเป็นอย่างยิ่ง 
ท่ีจะสะทอ้นความเป็นเอกลักษณ์ของทอ้งถ่ิน             
เพื่อเป็นการน าเสนอความน่าสนใจและเลือก
ซ้ือสินคา้ เช่น ขนาด สี รูปร่าง วสัดุ ตวัอกัษร 
ตอ้งมีความเหมาะสมมองเห็นง่าย  เป็นตน้ ทั้งน้ี              
การพฒันาผลิตภณัฑ์น ้ าพริกบา้นบวั และการ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ท่ีมีความเหมาะสมสะทอ้น
ถึงอัตลักษณ์ของชุมชนแล้ว ตราสัญลักษณ์          
ท่ีมีความโดดเด่นน่าสนใจเพื่อดึงดูดกลุ่มลูกคา้    
ท่ีส าคัญสามารถเก็บรักษาในระยะเวลานาน   
ซ่ึงตราสัญลกัษณ์นั้นควรมีส่วนประกอบของ
ฉลากใหค้รบเพื่อใหลู้กคา้ไดเ้ขา้ใจและเห็นถึง
ความเป็นเอกลักษณ์มีเร่ืองเล่า (Story) ท่ีมา    
ของน ้าพริกบา้นบวั ประกอบกบัการใชถ้อ้ยค า
เพื่อดึงดูดลูกค้า เช่น “เพียงท่านซ้ือน ้ าพริก
บา้นบวั ท่านจะมีส่วนสร้างงาน สร้างอาชีพ 
กระจายรายได้สู่ ชุมชน” ซ่ึงเป็นถ้อยค า ท่ี      
ท  าให้ลูกค้าเห็นความส าคญัและมีส่วนช่วย
ส่งเสริมอาชีพใหก้บักลุ่มน ้าพริกอีกดว้ย ฉะนั้น
ผลิตภณัฑ์จึงมีความส าคญัอย่างยิ่งท่ีจะท าให้
ลูกคา้ตดัสินซ้ือสินคา้ในระยะยาว พร้อมทั้ง 
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ควรมีการพฒันาผลิตภณัฑ์ให้เป็นชุดของฝาก 
เช่น ในหน่ึงชุดมีน ้ าพริก 2-3 ชนิด อยูใ่นชุด
เดียวกนั เพื่อเกิดความหลากหลายของรสชาติ 
และยงัเป็นการพฒันาผลิตภณัฑ์น ้ าพริกให้มี
ความน่าสนใจ สวยงามตรงตามความตอ้งการ
ของกลุ่มผูบ้ริโภค สร้างเอกลกัษณ์ ภาพลกัษณ์
สินค้าให้สามารถยกระดับสินค้าให้เป็นท่ี
ยอมรับและน าไปสู่การจ าหน่ายท่ีมากข้ึนอนั
น าไปสู่การพฒันาท่ีย ัง่ยนื  

3.3  แนวทางการพัฒนากลุ่มน ้าพริก
บ้านบัว พบวา่ อาชีพเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้
ชุมชนเกิดการรวมตัว แลกเปล่ียนเรียนรู้ 
ประสบการณ์ และเทคนิคของสมาชิกใน            
แต่ละคน เพื่อน ามาสู่การพัฒนากลุ่มให้มี
ประสิทธิภาพ ดงันั้นการพฒันากลุ่มอาชีพจึงมี
ความส าคญัท่ีจะท าให้กลุ่มด าเนินการไดอ้ยา่ง
มีประสิทธิภาพ ต้องเกิดกระบวนการมีส่วน
ร่วมของสมาชิกในการสะทอ้นมุมมองปัญหา 
ซ่ึงท่ีผา่นมายงัไม่มีการน าขอ้มูลเขา้สู่วาระการ
ประชุมของหมู่บา้นมีเพียงการประชุมเฉพาะ
สมาชิกภายในกลุ่มเท่านั้น แต่ยงัเป็นการสร้าง
การรับรู้ให้คนท่ีสนใจเขา้มาร่วมเป็นสมาชิก 
และเป็นการเปิดโอกาสในการเพิ่มช่องทาง
การตลาด โดยคนในชุมชนช่วยกนักระจาย 

สินคา้ใหก้บัลูกคา้อีกช่องทางหน่ึง  
3.4 แนวทางการพัฒนามาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์น ้าพริก พบว่า  มาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ์ เ ป็นการสร้างความเ ช่ือ ถือให ้             
แก่ลูกค้าในการตัดสินใจซ้ือสินค้า ดังนั้ น   
การพฒันาน ้ าพริกบ้านบัวให้ได้การรับรอง
มาตรฐานจากส านกังานคณะกรรมการอาหาร
และยา (อย.) และมาตรฐานการผลิตผลิตภณัฑ ์           
GMP (Good Manufacturing Practice) นอกจาก
จะเป็นการสร้างความเช่ือมัน่ต่อลูกคา้แลว้ยงั
เ ป็นการเพิ่ม ช่องทางการตลาดท่ีมากข้ึน            
ซ่ึงจ าเป็นต้องให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง เช่น 
ส านักงานพฒันาชุมชนอ าเภอเมือง ส านักงาน
อุตสาหกรรมจังหวัดบุ รี รัมย์ ส านักงาน
สาธารณสุขจงัหวดัเข้ามาสร้างความรู้ความ
เข้าใจให้แก่กลุ่มน ้ าพริกเพื่อท่ีจะยกระดับ
ผลิตภณัฑ์ให้ไดม้าตรฐานเป็นท่ียอมรับตั้งแต่
ความสะอาด สถานท่ีผลิต เคร่ืองมือ เคร่ือง
บดและอุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิต การควบคุม
กระบวนการผลิต การบ ารุงรักษาและการ
ท าความสะอาด ส าหรับโต๊ะท่ีใช้ในการวาง
น ้ าพริกนั้ นต้องมีความสูงเหมาะสม และ
เคร่ืองจกัรท่ีใชส้ าหรับการผลิตควรเก็บรักษา
อยา่งถูกวธีิ  
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การพฒันาต่อยอดจากส านักงานอุตสาหกรรม
จังหวดับุรีรัมย์   

ผลจากการเสนอแนวทางการพฒันา
ผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วมของกลุ่มน ้ าพริก
ชุมชนบ้านบวั ได้แก่ เพิ่มช่องทางการตลาด
ออนไลน์ การพฒันาบรรจุภณัฑ์ การพฒันา
กลุ่มน ้ าพริกบ้านบัว การพัฒนามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์น ้ าพริก เป็นต้น ท าให้ส านักงาน
อุตสาหกรรมจงัหวดัเห็นถึงความส าคญั จึงได ้
เข้ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์น ้ าพริกบ้านบัวให้
กลายเป็นชุดของกินของฝากของจังหวัด
บุรีรัมย์ให้มีความน่าสนใจเพื่อน าไปสู่การ 
เพิ่มช่องทางการตลาด โดยพฒันาผลิตภณัฑ์
ออกเป็น 2 ชนิด ได้แก่ แบบขายเป็นกระปุก 
และแบบขายเป็นชุดของฝาก นอกจากน้ียงัได้
มีการน าขอ้มูลไปบรรจุไวใ้นแผนงบประมาณ
ประจ าปี 2562 เพื่อจะไดน้ ามาพฒันาโรงเรือน
ส าหรับการผลิตน ้ าพริกบา้นบวัให้ไดม้าตรฐาน 
จากการเตรียมความพร้อมสู่การประเมินตาม
มาตรฐานของส านกังานคณะกรรมการอาหาร
และยา (อย.) ต่อไป 

 
 
 
 
 
 

    
    ภาพที ่2 รูปแบบบรรจุภณัฑน์ ้ าพริกบา้นบวั 
    (ท่ีมา: ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย)์ 

 
 
 
 
 
 
 
 

    ภาพที ่3 แสดงรูปแบบฉลากบรรจุภณัฑ ์
    (ท่ีมา: ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย)์ 
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      ภาพที ่4 แสดงรูปแบบกล่องบรรจุภณัฑ ์      ภาพที ่5 แสดงรูปแบบบรรจุภณัฑ ์
      (ท่ีมา: กรมอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย)์      (ท่ีมา: ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดับุรีรัมย)์ 

 
อภิปรายผล 
 การยกระดบัเศรษฐกิจฐานรากจากการ
สร้างความเขม้แขง็ใหแ้ก่ผูป้ระกอบการชุมชน 
พฒันาเศรษฐกิจฐานชุมชนสามารถเติบโต                
ได้ด้วยตนเองอย่างย ั่งยืน ผ่านกลไกการมี              
ส่วนร่วมระหวา่งภาครัฐ และภาคเอกชน โดย
มีหลกัในการพฒันา 3 หลกั ซ่ึงคาดหวงัผลท่ี
จะได้รับคือ ชุมชนมีรายได้เพิ่มข้ึนจากการ
สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้าและบริการตาม
ความถนดั อตัลกัษณ์ชุมชน จุดเด่นของตนเอง
และมีศกัยภาพในการบริหารจดัการ ส่ิงเหล่าน้ี
จึงเรียกว่าทุนจากภายในของชุมชน ถือเป็น 
ทุนตั้ งต้นในการพิจารณาการยกระดับสู่การ
พฒันาชุมชนท้องถ่ินท่ีสอดคล้องกับสังคม  

วิถีชีวิต ศิลปวฒันธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
และความช านาญเฉพาะดา้นท่ีเป็นเอกลกัษณ์
ความส าคญัของชุมชนเป็นตวัเช่ือมให้เกิดการ
มีส่วนร่วมและความรู้สึกเป็นเจา้ของ และเป็น
ปัจจยัส าคญัต่อความส าเร็จในการพฒันาชุมชน
ท่ีย ัง่ยืน (บัวตะวนั มีเดีย, 2561, หน้า 7-8) 
ดงันั้น การพฒันาผลิตภณัฑ์ที่เป็นการเน้น
การสร้างรายไดจ้ากผลิตภณัฑ์ในหมู่บา้นหรือ
ต าบลท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมให้ชุมชนทอ้งถ่ิน
สร้างผลิตภณัฑ์โดยโครงการหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ์เป็นหน่ึงในนโยบายของรัฐบาลท่ีมี
เป้าหมายมุ่งเน้นให้แต่ละชุมชนได้น าภูมิ-
ปัญญาทอ้งถ่ินมาใช้ในการพฒันาสินคา้ โดย
ภาครัฐพร้อมท่ีจะเขา้ช่วยเหลือในดา้นความรู้
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สมยัใหม่ และการบริหารจดัการเพื่อเช่ือมโยง
สินค้าจากชุมชนสู่ตลาด และเพื่อส่งเสริม
สนับสนุนกระบวนการพฒันาท้องถ่ิน สร้าง
ชุมชนท่ีเขม้แข็งพึ่งตนเองได ้ ซ่ึงองคค์วามรู้ท่ี
คน้พบจากการวิจยัของชุมชนบา้นบวัคือ การ
ผสมผสานองค์ความรู้ภายในชุมชนกับองค์
ความรู้ภายนอกจนเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น 
น ้ าพริกนรก น ้ าพริกตาแดง น ้ าพริกแมงดา 
เป็นต้น เกิดการเช่ือมโยงการท างานร่วมกัน
ทุกภาคส่วนในการเข้ามาพัฒนาศักยภาพ  
กลุ่มน ้าพริก ได้แก่ ภาครัฐ ภาควิชาการ ภาค
ประชาชน และภาคประชาสังคม เป็นตน้ ไดเ้ขา้
มาสนับสนุนทั้งในเร่ืองงบประมาณ ความรู้ 
และบุคลากร เพื่อให้ชุมชนติดอาวุธทางปัญญา 
แก้ไขปัญหาตนเองได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
ส่ิงเหล่าน้ีเรียกวา่ ทุนทางวฒันธรรม  
  ทุนทางวฒันธรรมจึงเป็นกลไกส าคญั
ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในยุค      
โลกาภิวตัน์ให้ประเทศไทยเกิดความมัน่คง         
มัง่คัง่ ย ัง่ยืน ท่ีเช่ือมโยงทั้งทางด้านเศรษฐกิจ 
สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม 
กลายเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซ่ึ งค าว่า  
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นชุดของกิจกรรม           
ทางเศรษฐกิจท่ีขบัเคล่ือนไปบนฐานของทุน

ทางปัญญา โดยมีสินทรัพย์ที่ส ร้างสรรค์  
(Creative Assets) เป็นองค์ประกอบร่วมใน
การขบัเคล่ือนการพฒันาไม่ว่าจะเป็นทกัษะ 
ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ที่เชื่อมโยงกบั
ทุนพื้นฐานทางสังคม ได้แก่ ศิลปวฒันธรรม 
ทรัพยากร เทคโนโลยี และนวตักรรม ดงันั้น
การส่งเสริมสินคา้และบริการในเชิงพาณิชย ์                
มีจ  านวนเพิ ่มมากข้ึนจากงานของธีรพงษ์ 
เทพกรณ์ (2556) ไดท้  าการศึกษาเร่ือง พฒันา
ผลิตภณัฑ์น ้ าพริกน ้ าเม่ียงคัว่ของชุมชนบา้น 
ผาเด็ง ต าบลป่าแป๋ อ าเภอแม่แตง จังหวัด
เชียงใหม่ จากการศึกษาพบว่า  การผลิต
น ้ าพริกน ้ าเม่ียงคัว่เพิ่มมูลค่าของผลิตภณัฑ ์
เป็นการอนุรักษ์อาหารพื้นบา้นลา้นนาให้คงอยู่
คู่กับวฒันธรรม การบริโภคของชาวล้านนา 
โดยการพฒันากรรมวิธีการผลิตน ้ าเม่ียงให้
เ ป็นผงแห้งและพัฒนากรรมวิ ธีการปรุง
น ้ าพริกน ้ าเม่ียงคัว่จากน ้ าเม่ียงผงให้มีรสชาติ
ถูกปากคนส่วนใหญ่มากยิ่ง ข้ึน พร้อมกับ
ถ่ายทอดเทคโนโลยใีหแ้ก่กลุ่มผูใ้ชผ้ลผลิตจาก
งานวิจยั โดยการถ่ายทอดเทคโนโลยีให้กับ
ชุมชนบา้นผาเด็ง หมู่ท่ี 3 ต าบลป่าแป๋  อ าเภอ
แม่แตง จงัหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีท าการ
ผลิตน ้ า เ ม่ี ยงส่งขายเป็นอาชีพ พร้อมทั้ ง
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จดัเวทีชุมชนเพื่อระดมความคิดเห็นของคน 
ในชุมชนในการสร้างผลิตภณัฑแ์ละตราสินคา้
ของชุมชน โดยให้ชุมชนได้ดูแลและบริหาร
จดัการภายในชุมชนอยา่งย ัง่ยนื   

ดังนั้ น  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะตอ้งคน้หาความรู้ในด้าน
ต่าง ๆ เช่น บรรจุภณัฑ์ คุณภาพของสินคา้ ราคา 
และตลาด ตลอดจนการสร้างความร่วมมือ          
กับภาคีเครือข่ายทั้ งภาครัฐ และภาคเอกชน 
เพื่อท าให้เ กิดการพัฒนาศักยภาพกลุ่มให้
สามารถพฒันาผลิตภัณฑ์ เกิดความน่าสนใจ 
บนพื้นฐานทุนทางว ัฒนธรรมท่ีก่อให้เ กิด
รายไดท้างเศรษฐกิจของชุมชนต่อไป  

 
ข้อเสนอแนะต่อการพฒันาต่อยอด  

1.  ชุมชนควรพฒันาให้เกิดเครือข่าย
การเรียนรู้ทางการตลาด เพื่อท่ีจะไดส่้งสินคา้
และผลิตภณัฑ์น ้ าพริกไปขาย ตลอดจนการ
แลกเปล่ียนเรียนรู้การพฒันาสินคา้ให้กลายเป็น 
อตัลกัษณ์ของชุมชน 

2.  กลุ่มน ้ าพริกบา้นบวัควรสนับสนุน
ให้ชุมชนน าภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เช่น การจกัสาน
ตะกร้ามาใส่ผลิตภณัฑ์น ้ าพริกบา้นบวัเพื่อเป็น
การน าเสนอภูมิปัญญาและผลิตภณัฑ์ให้เกิด 

ความน่าสนใจและมีความโดดเด่น  
3.  กลุ่มน ้ าพริกควรหาวตัถุดิบทดแทน

ปลาช่อนทะเล เช่น ปลาช่อนนา ปลาดุกนา 
ปลาแหง้ เป็นตน้ เพื่อเป็นการลดตน้ทุนการผลิต
ใหแ้ก่กลุ่ม 
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