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การสักยันต์ในฐานะซอฟต์พาวเวอร์ของไทย 

Thai Tattoo “Sak Yant” as a Thai Soft Power 

กฤษฎา พรหมเวค1 Krissada Promvek 

ปรัชญา ชุ่มนาเสียว2 Prachaya Chumnaseaw 

 

บทคัดย่อ 

การสักยันต์เป็นหนึ่งในซอฟต์พาวเวอร์ของไทยท่ีชาวต่างชาติให้ความสนใจ เป็นทุนทาง

วัฒนธรรมท่ีสามารถสร้างมูลค่าให้กับเศรษฐกิจของประเทศผ่านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

มโน ทัศน์ของศาสตราจารย์ โจเซฟ ไนย์ถูกนำมาใช้อธิบายมู ลเห ตุ ท่ีทำให้สหรัฐอเมริกา 

ประสบความสำเร็จในฐานะผู้นำโลกซึ่งเกิดขึ้นเพราะการสร้าง ‘ความดึงดูด’ มิใช่จากอำนาจ 

ทางเศรษฐกิจและการทหารเพียงอย่างเดียว ตลอดระยะเวลานานมากกว่า 100 ปีการสักยันต์ไทย 

ได้มีพัฒนาการอย่างต่อเนื่ องท้ังรูปแบบ วิธี  ลวดลาย ตลอดจนความหมายของรอยสัก  

ได้ เป ล่ียนแปลงตามความเช่ือของผู้คน ในแต่ละยุคสมัยซึ่ งตอบโจทย์ ท้ั งในแง่ความเช่ื อ 

และความสวยงาม ช่วยให้การสักยันต์ของไทยมีช่ือเสียงอย่างก้าวกระโดด โดยหากต้องการให้  

การสักยันต์สามารถเป็น ส่ือกลางทางวัฒนธรรม เพื่อแทรกซึมชุดความคิดและภาพลักษณ์  

การสักยันต์ไทยให้ท่ัวโลกจดจำ จะต้องมีการวางยุทธศาสตร์อย่างเป็นระบบและกำหนดเป้าหมาย 

ท่ี ชัดเจนในระยะยาว ดังนี้  1) สร้างคอนเทนต์เกี่ยวกับการสักยัน ต์ไทย 2) พัฒนาศิลปะ 

และการออกแบบลายสักยันต์ให้สวยงามและร่วมสมัย 3) การขยายฐานกลุ่มเป้าหมายผู้สักยันต์  
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4) สร้างเทศกาลดึงดูดนักท่องเท่ียว และ 5) บริหารจัดการการสักยันต์ให้มีมาตรฐานและคุณภาพ

และเป็นซอฟต์พาวเวอร์อย่างแท้จริง  

คำสำคัญ: อำนาจละมุน การสักยันต์ วัฒนธรรมไทย ทุนทางวัฒนธรรม การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 

Abstract 

Thai Tattoo “Sak Yant”  is one of Thai’ soft power that attracting attention 

among foreigners.  This phenomenon holds promise for enhancing Thailand’ s 

economic value and stimulating its economy through cultural tourism.  Professor 

Joseph Nye’ s conception has been used to explain the reasons for the United 

States' success as a world leader. It is not only from economic and military power, 

but also 'attraction' power.  More than 100 years, Thai tattooing has developed 

continuously, both styles, methods, patterns, and meanings.  It has changed 

according to the beliefs of people in each era which encompassing their designs 

and associated beliefs. It has helped Thailand's tattooing become famous. However, 

as “ Sak Yant”  grows in popularity and culture media, there is a need for the 

government to establish systematic strategy and clear long-term goals.  These 

strategies should address five key issues; Firstly, to create content about Thai 

tattoos “ Sak Yant” ; Secondly, to develop the art and design be beautiful and 

contemporary; Thirdly, to expand the target audience of the Thai tattoos; Fourthly, 

to create a festival to attract tourists and Finally, to manage Thai Tattoos to 

enhance Thailand’s global appeal. 

Key words:  Soft power, Thai Tattooing “ Sak Yant”  Thai culture, Cultural capital, 

Adding the economic value 
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บทนำ 

Soft Power ถูกใช้เป็นเครื่องมือการตลาดท่ีสำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจ โดยสินค้า 

และบริการท่ีนิยมนำมาใช้เป็น soft power ได้แก่ อาหาร ความบันเทิง ตัวอย่างเช่น เกาหลีใต้ 

ท่ีมีการนำเสนอนโยบาย Hallyu ‘ฮันรยู’แปลว่า ‘คล่ืนวัฒนธรรมเกาหลี’ (Korean wave)  

ผ่านละครและภาพยนต์ (K-Drama) รวมท้ังดนตรี (K-Pop) มาใช้ในการสร้างมูลค่าให้กับสินค้า 

ของประเทศ (กฤตพร แซ่อึ๊ง, 2562, น. 1-2) ในขณะท่ีญี่ปุ่นนำเสนอนโยบาย Cool Japan ท่ีเน้น 

การพัฒนาเศรษฐกิจของญี่ปุ่นโดยใช้จุดเด่นของสินค้าและบริการท่ีเป็นเอกลักษณ์เพื่อเชิญชวน

นักท่องเท่ียวให้เดินทางมาเยือนประเทศญี่ปุ่น ส่งผลให้เกิดการบริโภคภายในประเทศเพิ่มขึ้น 

(ณัฏฐณิชชา ภูวสิริโรจน์,2563, น.1) ทำให้คนไทยและชาวต่างชาติหันมาให้ความสนใจกับคำว่า 

soft power (อำนาจละมุน) และใช้คำนี้กันอย่างแพร่หลายเพื่อกำหนดพันธกิจและเป้าประสงค์ 

ของหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษาและวิชาการและภาคประชาสังคม การแพร่หลาย

ของ soft Power ในสังคมไทยเป็นผลจากศิลปินท่ีมีช่ือเสียง เช่น ลิซ่า Blackpink ได้ลงรูปตนกับอาหารไทย  

เช่น ลูกช้ินปิ้ง หมูกระทะ โรตีสายไหม ไข่เจียวกุ้งสับ น้ำปลาพริกลงในส่ือโซเชียลทำให้อาหาร

เหล่านี้ได้รับความนิยมไปด้วย (Varichviralya Srisai, 2566) เป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ

จนทำให้ประชาชนคาดหวังให้รัฐบาลสนับสนุน การสร้างพลังสร้างสรรค์หรือ  soft power  

ของประเทศ สร้างความนิยมให้กับประเทศไทยในระดับนานาชาติ เผยแพร่ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต  

สร้างมูลค่าและสร้างรายได้ รวมท้ังการอนุรักษ์  ฟื้นฟู  และพัฒนาต่อยอดศิลปะ วัฒนธรรม  

และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น (นิศรา ชัยเขียว, 2566)  

นอกจากอาหาร สถานท่ีท่องเท่ียว ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ 

ของไทยแล้วส่ิงหนึ่งท่ีเป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติก็คือการสักยันต์ การสักยันต์ 

เป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสำคัญอยู่ คู่ สังคมไทยมาอย่างยาวนานและสะท้อนบริบทหนึ่ งของความเช่ือ 

ในสังคมไทย (พรรษา เครือคล้ายและนพดล อินทร์จันทร์, 2565 , น.73) ซึ่งในปัจจุบันนอกจาก 

จะมีกลุ่มผู้สักยันต์ชาวไทยแล้วการสักยันต์ยังได้รับความนิยมจากชาวต่างชาติท้ังในเอเชียและยุโรป  

ท้ังนี้พบว่าการสักยันต์ไทยมีมูลค่าการตลาดสูงสามารถทำเงินเข้าประเทศได้ราวปีละ 100 ล้านบาท

และกำลังได้รับความนิยมจากชาวต่างชาติในประเทศแถบเอเชียและยุโรป (ไทยรัฐออนไลน์, 2561) 
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ตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมาการสักยันต์ไทยได้แพร่กระจายเป็นท่ีรู้จักของชาวต่างชาติอย่างรวดเร็ว 

ศิลปินต่างชาติท่ีมีช่ือเสียงเดินทางมาสักยันต์ไทยอย่างต่อเนื่อง เช่น วันท่ี 11 กุมภาพันธ์ 2567  

นายเอ็ด ชีแรน (Ed Sheeran) ศิลปินชาวอังกฤษท่ีช่ืนชอบรอยสักได้มาสักยันต์กับอาจารย์เหน่ง  

คุ้มมันตรารักษ์ เมื่อภาพการสักยันต์ได้เผยแพร่ออกไปในส่ือออนไลน์ก็ทำให้การสักยันต์ไทยได้รับ

ความสนใจจากผู้ติดตามชาวต่างชาติเพิ่มมากขึ้นทำให้การสักยันต์ของไทยกลับมาเป็นกระแสอีกครั้ง 

(กรุงเทพธุรกิจ, 2567) การสักยันต์ของศิลปินต่างชาติดดังกล่าวส่ือให้เห็นว่าในปัจจุบันการสักยันต์

ไม่ได้เกี่ยวข้องกับความเช่ือแต่เพียงอย่างเดียวหากแต่ยังเช่ือมโยงไปถึงแฟช่ันและความสวยงาม 

ในกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบรอยสักอีกด้วย จนคนท่ีช่ืนชอบรอยสักเมื่อเดินทางมาประเทศไทยต้องหาโอกาส

มาสักยันต์ไทย (กรุงเทพธุรกิจ, 2567)  

การสักยันต์เป็นส่วนหนึ่ งของ  soft power ของไทยท่ีสามารถส่งออกวัฒนธรรมไทย 

ไปในระดับนานาชาติผ่านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ทำให้ เศรษฐกิจหมุนเวียนและนำทุนทาง

วัฒนธรรมมาสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับประเทศเช่นเดียวกับท่ีเกิดขึ้นในประเทศญี่ปุ่น 

และเกาหลีใต้ ดังนั้น บทความวิชาการนี้ผู้เขียนจึงมีวัตถุประสงค์เพื่อนำเสนอภาพของการสักยันต์ 

ในฐานะ soft power ของไทยรวมถึงโอกาสและความเป็นไปได้ในการท่ีการสักยันต์จะมีศักยภาพ 

เป็นตัวขับเคล่ือนนโยบายซอฟต์พาวเวอร์ของรัฐบาลไทยภายใต้แนวคิดเรื่องซอฟต์พาวเวอร์ 

ของโจเซฟ ไนย์ โดยใช้วิธีวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) เพื่อพิจารณาหาความเช่ือมโยง

ระหว่าง soft power กับการสักยันต์ไทย โดยแบ่งเนื้อหาออกเป็น 3 ส่วนดังนี้ ส่วนท่ี 1 จากแนวคิด 

Soft power สู่นโยบาย Soft power ของไทย ส่วนท่ี 2 การสักยันต์จากความเช่ือพื้นบ้านสู่ซอฟต์

พาวเวอร์ ส่วนท่ี 3 โมเดลสร้างสรรค์เพื่อสนับสนุนการสร้างการสักยันต์ให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์ 

จากแนวคิด Soft power สู่นโยบาย Soft power ของไทย 

แนวคิดเรื่อง soft power หรือ อำนาจละมุนเป็นแนวคิดของศาสตราจารย์โจเซฟ ไนย์ 

(Joseph Nye)  แห่งมหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด ได้กล่าวถึง soft power ไว้ว่าเป็นการท่ีผู้อื่นเต็มใจ

กระทำในส่ิงท่ี [ผู้ใช้อำนาจ] ต้องการผ่านการดึงดูด ชักจูงหรือครอบงำมากกว่าการบีบบังคับ 

หรือการจ่ายเงิน (Jospeh S. Nye, 2004: 5) กล่าวคือ เป็นการครอบงำท่ีทำให้ ผู้อื่นร่วมมือ 

หรือปฏิบัติตามความต้องการของเราโดยไม่รู้สึกว่าตนเองถูกบีบบังคับและอาจนิยมชมชอบด้วย
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เนื่องจากได้ผลประโยชน์ร่วมกัน (บวร โทศรีแก้ว, 2015 อ้างถึงใน กฤตพร แซ่อึ๊ง, 2562, น.3)  

โดย soft power เกิดขึ้นจากความน่าดึงดูดของวัฒนธรรม , อุดมคติทางการเมือง, และนโยบาย

ต่างๆ ของแต่ละประเทศ เมื่อไหร่ก็ตามท่ีนโยบายของประเทศนั้น ๆ ถูกมองว่าเป็นส่ิงท่ีถูกต้องดีงาม

ในสายตาของประเทศอื่นๆ จะส่งผลให้ soft power มีพลังมากยิ่งขึ้น โดยข้อคิดสำคัญของอำนาจ

ละมุนท่ีต่างจากอำนาจกระด้างคือ “ความเต็มใจท่ีจะทำการ” ของผู้ถูกกระทำจากอำนาจ  

ซึ่งมีลักษณะของการ “ดึงดูด” (pull) ผู้ถูกกระทำเข้าหาอำนาจจากความดึงดูด (attraction)  

ในส่ิงซึ่งอำนาจนั้นได้เป็น มิใช่การผลักไส (push) อำนาจสู่ผู้ถูกกระทำ (พนธกร วรภมรและนณริฏ  

พิศลยบุตร, 2565) 

โดยมโนทัศน์ของศาสตราจารย์โจเซฟ ไนย์ถูกนำมาใช้อธิบายมูลเหตุท่ีทำให้สหรัฐอเมริกา

ประสบความสำเร็จในฐานะผู้นำโลก ซึ่งเกิดขึ้นเพราะการสร้าง ‘ความดึงดูด’ มิใช่จากอำนาจทาง

เศรษฐกิจและการทหารเพียงอย่างเดียว ท่ีสะท้อนให้ เห็นผ่านตัวอย่างต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น 

ผ่านวัฒนธรรมป๊อปอย่างภาพยนตร์ฮอลลีวูด วงการเพลง หรือสินค้าแบรนด์เนม การเมือง 

การปกครองในรูปแบบประชาธิปไตย เสรีภาพ และสิทธิมนุษยชน รวมถึงนโยบายต่างประเทศ

อย่างเช่น USAID หรือทุนการศึกษา เป็นต้น (พนธกร วรภมรและนณริฏ พิศลยบุตร, 2565)  

โดยปัจจัยพื้นฐานของ soft power มีด้วยกัน 3 ประการ ได้แก่ วัฒนธรรม ค่านิยม 

ทางการเมืองและนโยบายต่างประเทศ (กฤตพร แซ่อึ๊ง, 2562,น. 3 -5, กฤชพนธ์ ศรีอ่วม, 2564,  

น. 26-28, ) 

1. วัฒนธรรม (Culture) คือ ชุดของค่านิยมและการปฏิบัติท่ีสร้างความหมายให้แก่สังคม

สามารถแสดงออกได้หลากหลายรูปแบบ โดยท่ัวไปจะแบ่งออกเป็นวัฒนธรรมช้ันสูง เช่น 

วรรณกรรม, ศิลปะ และการศึกษากับวัฒนธรรมสมัยนิยมท่ีมุ่งเน้นไปท่ีความบันเทิงเป็นหลัก  

หากวัฒนธรรมของประเทศหนึ่งมีความสอดคล้องกับผลประโยชน์และค่านิยมของประเทศอื่น ๆ 

โอกาสท่ีวัฒนธรรมดังกล่าวจะกลายเป็น soft power ของประเทศนั้นก็จะเพิ่มมากขึ้น ซึ่งช่องทาง 

ท่ีทำให้วัฒนธรรมกลายเป็น ท่ีรู้จักนั้นมีอยู่หลากหลายไม่ว่าจะเป็น การค้า การเยี่ยมเยือน  

การติดต่อส่ือสาร และการแลกเปล่ียน  
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2. ค่านิยมทางการเมือง (Political values) หากประเทศดังกล่าวมีค่านิยมทางการเมือง 

ท่ีสอดคล้องกับประเทศอื่นๆ soft power ของประเทศนั้น ๆ ก็จะเพิ่มมากขึ้น ในทางกลับกัน 

ถ้าค่านิยมของประเทศดังกล่าวขัดกับค่านิยมของประเทศอื่น  ๆ อย่างชัดเจน soft power  

ของประเทศนั้นก็จะลดลง เช่น การแบ่งแยกสีผิว (Racial segregation) ของสหรัฐอเมริกา 

ในทศวรรษท่ี 1950 เป็นผลทำให้ soft power ของสหรัฐอเมริกาในทวีปแอฟริกานั้นมีน้อย 

3. นโยบายต่างประเทศ (Foreign policies) ถือเป็นอีกปัจจัยหลักท่ีมีศักยภาพในการสร้าง 

soft power ถ้าหากประเทศหนึ่งดำเนินนโยบายท่ีก้าวร้าว หน้าไหว้หลังหลอก (Hypocritical)  

และไม่แยแสต่อท่าทีของประเทศอื่นๆในเวทีการเมืองโลก โอกาสในการสร้าง soft power  

ก็จะลดลง เช่นกรณีของสหรัฐอเมริกาท่ีบุกยึดอิรักในปี ค.ศ. 2003 โดยท่ีไม่สนใจฟังเสียงคัดค้านของ

ประเทศอื่น ๆ ส่งผลทำให้ soft power ของสหรัฐฯ ในอิรักไม่ประสบความสำเร็จ แต่ถ้าประเทศ

ดังกล่าวมีนโยบายต่างประเทศท่ีรักสันติภาพและเคารพในสิทธิมนุษยชน โอกาสท่ีจะสร้าง  

soft power ก็จะมีเพิ่มมากขึ้น 

ซึ่งผลบวกด้านเศรษฐกิจและวัฒนธรรมอันเกิดจาก soft power ของประเทศเกาหลีใต้ 

ท่ีใช้  soft power ผลักดันประเทศให้อยู่ ในความสนใจของท่ัวโลกสร้างกระแสความสนใจ 

ต่อวัฒนธรรมสมัยนิยมของเกาหลีใต้ เช่น ดนตรี ภาพยนตร์ แฟช่ัน และอาหาร ในการสร้าง

ภาพลักษณ์ประเทศ สินค้า และบริการเกาหลี เป็นสินค้าส่งออกจนผู้คนในประเทศเริ่มมีคุณภาพ

ชีวิตท่ีดีมากขึ้น (อนุรักษ์ บรรดาศักด์ิ , 2567) ทำให้หน่วยงานภาครัฐของไทยต่ืนตัวมากขึ้น 

ในการพยายามเข้ามาสนับสนุนวัฒนธรรมประเพณีต่าง ๆ ของไทยเพื่อใช้ขับเคล่ือนเศรษฐกิจ 

และสร้างช่ือเสียงให้แก่ประเทศ กระทรวงวัฒนธรรมซึ่งเป็นหน่วยงานท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องสำคัญ 

ได้มีการพัฒนาแนวนโยบายเพื่อการยกระดับงานวัฒนธรรม ซึ่งมีประเด็นการยกระดับ soft power 

ไทยสู่เวทีโลกเป็นส่วนหนึ่ง โดยมุ่งเน้นการนำ “อัตลักษณ์ท้องถิ่น” เข้ามาใช้ในการขับเคล่ือน

อุตสาหกรรมต่าง ๆ เช่น อุตสาหกรรมอาหาร ภาพยนตร์ ศิลปะการต่อสู้ งานประเพณี หรือแฟช่ัน 

ท้ังนี้คณะรัฐมนตรีของนายเศรษฐา ทวีสินได้มีมติสนับสนุนพลังสร้างสรรค์หรือ soft power  

ของประเทศ เมื่อวันท่ี 26 ตุลาคม 2566 โดยให้ยกระดับความรู้ ความสามารถ และความคิด

สร้างสรรค์ของคนไทยให้สร้างมูลค่าและสร้างรายได้ รวมท้ังการอนุรักษ์ ฟื้นฟูและพัฒนาต่อยอด
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ศิลปะ วัฒนธรรม และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยให้หน่วยราชการร่วมกันขับเคล่ือนและผลักดัน 

soft power ของไทยท่ีอยู่ในอำนาจหรือเกี่ยวข้อง เช่น สถานท่ีท่องเท่ียว ศิลปะ ประเพณี  

วัฒนธรรม การแสดง อาหาร ดนตรี ให้เกิดผลเป็นรูปธรรมและขยายวงกว้างออกไปมากยิ่งขึ้น  

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้แบ่งซอฟต์พาวเวอร์ไทยออกเป็น 5 ด้านหรือ 5F 

ได้แก่ 1) Food – อาหาร 2) Festival – งานเทศกาล 3) Fighting – ศิลปะการต่อสู้ 4) Fashion – 

ผ้าไทยและการออกแบบแฟช่ัน  และ 5) Film – ภาพยนตร์ ซึ่งการแบ่งดังกล่าวเป็นกรอบ 

เชิงรูปธรรมท่ีช่วยให้เห็นและเข้าใจซอฟต์พาวเวอร์แบบจับต้องได้ว่ามีประเภทใดหรือเกี่ยวกับ 

เรื่องใดบ้าง (ภัทรพร รักเปี่ยม , 2566) จากการศึกษาของ Kellogg School of Management 

มหาวิทยาลัยนอร์ทเวสเทิร์นท่ีทำวิจัยกับผู้บริหารองค์กรท่ัวโลกราว 50 คน ท่ีเคยปฏิสัมพันธ์กับ 

คนไทยและองค์กรไทยเผยให้เห็นมุมมองของซอฟต์พาวเวอร์ของไทย ๆ ว่ามีคุณลักษณะเด่น  

5 ประการ หรือ 5F ได้แก่ 1) Fun – สนุกสนาน 2) Flavoring – มีรสชาติ 3) Fulfilling – เติมเต็ม  

4) Flexibility – ยืดหยุ่น 5) Friendliness - เป็นมิตร (ภัทรพร รักเปี่ยม, 2566) จากการสำรวจ

ของ “ไทยรัฐโพล” ระหว่างวันท่ี 15 – 22 มกราคม 2567 ท่ีสำรวจความเห็นของผู้อ่านท่ีมี 

ต่อนโยบายซอฟต์พาวเวอร์ของรัฐบาลนายกรัฐมนตรีนายเศรษฐา ทวีสิน มีผู้ตอบแบบสอบถาม

ท้ังส้ิน 1,595 ราย มีคำถามข้อหนึ่งถามว่า “คุณคิดว่าอะไรคือซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศไทย” 

คำตอบส่วนใหญ่ได้แก่ อาหาร, การท่องเท่ียว, มวยไทย นอกจากคำตอบเหล่านี้แล้วยังมีผู้ตอบจำนวน

หนึ่งพูดถึงการสักยันต์ แสดงให้เห็นว่าการสักยันต์เป็นอีกหนึ่งซอฟต์พาวเวอร์ท่ีสำคัญของไทย (อมรินทร์ ทีวี, 

2567) 

การสักยันต์จากความเชื่อพื้นบ้านสู่ซอฟต์พาวเวอร์ 

ความเช่ือในเรื่องคาถาอาคมเครื่องรางของขลังมีมาต้ังแต่โบราณ โดยมีปรากฏหลักฐานว่า 

มีเครื่องรางผ้ายันต์เข้ามาในประเทศไทยจากเขมรเมื่อครั้งก่อนพุทธกาล เดิมคาถาเหล่านี้จารึกไว้ 

บนผ้าท่ีเรียกว่า “ผ้ายันต์” และพัฒนามาเป็น “เส้ือยันต์” ซึ่งทหารไทยสวมใส่เพื่อป้องกัน ตัว 

ในสนามรบ โดยมีต้นแบบมาจากขอมในขณะท่ีขอมยังครอบครองดินแดนสุวรรณภูมิเมื่อประมาณ 

1,400 ปีท่ีแล้ว และได้พัฒนามาเป็นการสักยันต์บนร่างกายจนถึงทุกวันนี้  (วัจนพล ศรีชุมพวง, 

2566) การสักยันต์สามารถแยกออกได้เป็นสองส่วน ได้แก่ คำว่า “สัก” หมายถึงการนำเหล็กแหลม
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จุ่มหมึกหรือน้ำมันมาท่ิมแทงลงไปท่ีผิวหนังเพื่อให้เกิดอักขระ ลวดลาย กับคำว่า “ยันต์” ซึ่งหมายถึง

รูปอักขระ อักษรขอมเขียนตามหลักธรรมของพระพุทธศาสนาและแบบลวดลายตามความเช่ือ  

(Liu, Q., 2565, p.8) การสักยันต์ไม่ได้มุ่งเน้นเรื่องความสวยงามหรือเพื่องานศิลปะอย่างการสัก

ท่ัวไป แต่มีจุดประสงค์หลักในเรื่องของความเช่ือทางไสยศาสตร์ เช่น อยู่ยงคงกระพัน แคล้วคลาด

ปลอดภั ย  โดยมี ค วาม เช่ือ ว่ ารูป แบบ ลาย สักห รื อ ยัน ต์ แ ต่ ละชนิ ดจะ ให้ คุณ ท่ี ต่ างกั น  

(วัจนพล ศรีชุมพวง, 2566, กุลธีรา อุดมพงศ์วัฒนาและคณะ, 2554) โดยเน้นผลทางจิตวิทยา 

เพื่อสร้างขวัญและกำลังใจให้มีความเช่ือมั่นก่อให้เกิดปาฏิหาริย์ ช่วยคลายความกังวลและก่อให้เกิด

การสร้างความมั่นใจและเป็นส่ิงท่ียึดเหนี่ยวจิตใจในการดำเนินชีวิต (วรรณนิภา ชวนชม, 2553)  

จากหลักฐานการสักยันต์ในประเทศไทยนั้นมีมาต้ังแต่สมัยโบราณเห็นได้จากเอกสารหลักฐานต่าง ๆ 

เช่น คัมภีร์โบราณ ตำราเลขยันต์ พงศาวดาร วรรณคดี คำบอกเล่า ตามประวัติศาสตร์ไทย 

ในสมัยกรุงศรีอยุธยามีการสู้รบกันบ่อยครั้งชายไทยจะสักยันต์เพื่อป้องกันภัยหรือเพื่อให้อยู่ยง  

คงกระพัน แม้กระท่ังพระมหากษัตริย์ของไทยเช่นสมเด็จพระนเรศวรมหาราชก็ยังมีรอยสักยันต์  

บนพระวรกาย โดยท่ัวไปประชาชนในภาคต่าง ๆ ของไทยจะนิยมการสักยันต์และอาคมเพื่อป้องกัน

อันตรายจากสัตว์ร้ายและสงคราม (พูนทรัพย์ โพธิ์พันธุ์, 2549) โดยมีการเสกเป่าคาถากำกับไว้ 

ทุกครั้งท่ีมีสักยันต์อัญเชิญครูบาอาจารย์มาคุ้มครองปกปักรักษา ซึ่งผู้สักยันต์จะต้องมีความเล่ือมใส

ศรัทธา เคารพเช่ือฟังและปฏิบัติตามคำส่ังสอนของครูอาจารย์และต้องมีคุณธรรม ประพฤติปฏิบัติ

ตามหลักธรรมคําสอนทางพระพุทธศาสนา (พระอธิการอาทิตย์ อาทโร และพระมหาวิโรจน์  

คุตฺตวีโร, 2566) ในปัจจุบันการสักยันต์ก็ยังคงปรากฏให้เห็นอยู่  แม้ว่าลวดลายรูปแบบรวมท้ัง

ความหมายของการสักยันต์นั้นจะเป็นของใหม่ต่างจากความเช่ือด้ังเดิมแต่ก็ยังเช่ือว่าเป็นตัวแทน  

ของส่ิงศักด์ิสิทธิ์และเป็นหนึ่งในเครื่องรางของขลังท่ีมีอิทธิพลต่อการดำเนินชีวิตของผู้สักยันต์  

(วรรณิภา ชวนชม และคณะ, 2554) ส่วนผู้ท่ีได้รับการสักยันต์จะต้องปฏิบั ติตามข้อบังคับ 

ท่ีแต่ละสำนักกำหนดไว้ เช่น ห้ามด่าบิดามารดา ห้ามลบหลู่ครูอาจารย์ เป็นต้น 

การสักยันต์ไทยจะมี 2 รูปแบบ คือ 1) การสักน้ำมัน มีมาต้ังแต่สมัยโบราณ ส่วนมากใช้

น้ำมันจันทร์หอมแช่ว่านหรือน้ำมันงาขาวผสมกับแร่เกาะล้านและผงสะเก็ดดาว อาจผสมน้ำมัน  

ช้างตกมัน น้ำมันเสือโคร่ง หรือส่ิงอื่น ๆ ท่ีเป็นมงคลลงไป การสักน้ำมันหลังจากตกสะเก็ดมักจะไม่มี

ลวดลายซึ่งผู้ท่ีไม่ต้องการให้คนอื่นรู้หรือเห็นรอยสักของตนมักจะเลือกวิธีนี้ ในปัจจุบันการสักน้ำมัน
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เป็นท่ีนิยมในคนหนุ่มสาวเพราะต้องการสักเพื่อพุทธคุณอย่างเดียว ซึ่ง ท่ีมีความเช่ือมโยงกับ 

กฎ ระเบียบ ค่านิยมทางสังคม โดยเฉพาะหน่วยงานของรัฐท่ีไม่อนุญาตให้ข้าราชการในหน่วยงาน  

มีรอยสักหรือไม่รับผู้ท่ีมีรอยสักเข้าทำงาน บางครอบครัวบิดามารดาก็ไม่อนุญาตให้บุตรหลานของ

ตนสักเพราะกลัวสังคมจะมองว่าเป็นคนไม่ดี (Liu Qin, 2565, น. 30, วัชรัศน์ ศรีวิริยะกิจ, 2553,  

น.47) 2) การสักหมึก จะใช้หมึกจีนผสมกับน้ำพระพุทธมนต์ อาจมีการนำดีหมี ดีเสือ ดีงูเห่ามาผสม

ด้วย เวลาสักมักจะมีการบริกรรมคาถาไปตลอดเวลาเพื่อส่งพระเวทลงไปในรอยสักเหล่านั้น  

โดยลายสักหมึกนี้จะติดร่างกายของผู้สักตลอดไปเพื่อให้มองเห็นและตระหนักถึงความขลังท่ีคุ้มครอง 

ผู้สักจะได้ประพฤติปฏิบัติตัวให้อยู่ในกรอบของศีลธรรมอันดีให้ส่ิงศักด์ิสิทธิ์คุ้มครองเพิ่มอิทธิฤทธิ์

หนุนดวงให้ผู้สักประสบความสำเร็จตามท่ีตนปรารถนามากยิ่งขึ้น (ชลพรรษ ดวงนภา, 2553, น.13)   

การเขียนยัน ต์ ส่วนใหญ่ จะใช้อักขระขอมโดยเขียนตัวย่อของพระคาถาแต่ละบท  

เนื่องจากข้อจำกัดด้านเนื้อท่ีจึงจำเป็นต้องใช้อักขระย่อ ส่วนตัวเลขท่ีอยู่ในยันต์ก็ย่อมาจากอักขระ 

ของพระคาถา ในการลงยันต์หากยันต์นั้นมีคาถากำกับก็จะต้องภาวนาคาถานั้นพร้อมกันกับ 

การลงยันต์ไปด้วยฉะนั้นจึงต้องใช้สมาธิช้ันสูง ส่วนขั้นตอนการลงยันต์จะปฏิบัติตามท่ีได้เล่าเรียนกัน

มาจากครูบาอาจารย์ท่ีได้ประสิทธิ์ประสาทวิชาตามแนวทางของแต่ละสำนัก (พระอธิการอาทิตย์  

อาทโรและพระมหาวิโรจน์ คุตฺตวีโร, 2566) พอพล สุกใส อาจารย์ประจำภาควิชาภาษาตะวันออก  

คณะโบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากร (อ้างถึงในมณิสร วรรณศิริกุล และสิทธิเดช มั่นทอง, 2563) 

กล่าวถึงการเลือกใช้อักษรขอมในการสักยันต์เอาไว้ว่า เนื่องจากอักษรขอมมีรูปแบบอักขระวิธีท่ีง่าย

ต่อการเขียนภาษาบาลีมากกว่าการใช้อักษรไทย นอกจากนี้อักษรขอมยังแสดงถึงความศักด์ิสิทธิ์   

การสักยันต์จึงแสดงถึงความศักด์ิสิทธิ์หรือความขลังของท้ังตัวอักษรและพระคาถาท่ีใช้ปลุกเสก

เกื้อหนุนซึ่งกันและกัน หลายครั้งท่ีพบว่าการเขียนอักษรขอมบนตัวยันต์ผิดเพี้ยนไปท้ังในด้านของ

รูปทรงและลายเส้นท่ีเปล่ียนตำแหน่งหรือส้ันยาวต่างกันซึ่ งมีผลต่อการตีความรูปตัวอักษร  

หรือบางครั้งก็นำเอาอักษรไทยเข้าไปปนเพื่อให้ง่ายต่อการจำ อย่างไรก็ตามการเปล่ียนแปลงเหล่านี้

ไม่ได้ส่งผลต่อการทำความเข้าใจความหมายบนตัวยันต์ (มณิสร วรรณศิริกุลและสิทธิเดช มั่นทอง, 

2563) 
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ตลอดระยะเวลานานมากกว่า 100 ปี การสักยันต์ไทยได้มีพัฒนาการอย่างต่อเนื่อง 

ท้ังรูปแบบ วิธี ลวดลาย ตลอดจนความหมายของรอยสักได้เปล่ียนแปลงตามความเช่ือของผู้คน 

ในแต่ละยุคสมัย อาจารย์สักยันต์แต่ละสำนักอาจมีการประยุกต์ลายสักท่ีเหมาะสมสอดคล้อง 

กับความต้องการของแต่ละบุคคลมากขึ้นซึ่งตอบโจทย์ท้ังในแง่ความเช่ือและความสวยงาม  

ช่วยให้การสักยันต์ของไทยมีช่ือเสียงอย่างก้าวกระโดดจนชาวต่างชาติท่ีมีช่ือเสียงระดับโลกหลายคน

ต้องมาสักยันต์ท่ีประเทศไทย เหตุการณ์ท่ีทำให้การสักยันต์ของไทยเป็นท่ีสนใจในระดับโลก 

ก็คือการท่ีนางแองเจลินา โจลี นักแสดงฮอลลีวูดเดินทางมาสักยันต์ห้าแถวและยันต์เสือเหลียวหลัง

กับอาจารย์หนู กันภัย ทำให้การสักยันต์เริ่มขยายเป็นแฟช่ันของโลกตะวันตก ส่วนหนึ่งเป็นเพราะ

ความสวยงามและเรื่องราวของรอยสักท่ีแตกต่างกันออกไปทำให้ชาวต่างชาติให้ความสนใจ 

ในการสักยันต์ไทยเพิ่มมากขึ้น ไม่ใช่แค่นางแองเจลินา โจลีเท่านั้นท่ีให้สักยันต์ไทย แต่ยังมีศิลปินท่ึมี

ช่ือเสียงระดับโลกหลายคนสนใจและเดินทางมาสักยันต์ท่ีประเทศไทย เช่น สตีเวน ซีกัล (Steven 

Seagal), บรูก ชีลด์ส (Brooke Shields), ไรอัน ฟิลลิปเป (Ryan Phillippe) รวมถึง โอลิเวอร์ 

ไซคส์ (Oliver Sykes) ทำให้ การสักยัน ต์ของไทยได้รับกระแสตอบรับ ใน เชิงบวกมากขึ้น  

(กรุงเทพธุรกิจ, 2567) 

นอกจากนางแองเจลินา โจลีแล้ว นางสาวอีวา ซู เบ็ค (Eva zu Beck) ผู้มีอิทธิพลด้าน 

การท่องเท่ียวจากประเทศโปแลนด์เป็นอีกหนึ่งคนท่ีมีบทบาทสำคัญท่ีทำให้การสักยันต์ไทย 

เป็นท่ีสนใจของชาวต่างชาติมากขึ้นเมื่อเธอโพสต์เรื่องราวการสักยันต์ของเธอลงในส่ือโซเชียล  

(โพสต์ ทูเดย์, 2564) นอกจากนี้เว็ปไซต์ Luxury Travel Magazine หนึ่งในเว็บไซต์แนะนำสถานท่ี

ท่องเท่ียวได้เขียนแนะนำการสักยันต์ว่าเป็นหนึ่งในกิจกรรมท่ีไม่ควรพลาดเมื่อเดินทางมาเท่ียว

ประเทศไทย (โพสต์ ทูเดย์, 2564) โดยอธิบายว่าการสักยันต์เป็นกิจกรรมท่ีทำให้รู้สึกว่าได้เป็น 

ส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมท้องถิ่นรวมถึงได้เห็นถึงขั้นตอน กรรมวิธีและรายละเอียดของการสักยันต์

ไทยท่ีละเอียดอ่อนและท่ีสำคัญจะได้รับคำแนะนำเรื่องลวดลายและความหมายของรอยสักท่ีเลือก 

อีกด้วย (กรุงเทพธุรกิจ , 2567) ดังนั้นการสักยันต์ในปัจจุบันนี้ จึงไม่ได้เกี่ยวข้องกับความเช่ือ 

เพียงอย่างเดียวแต่ยังเช่ือมโยงไปถึงแฟช่ันและความสวยงามของกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบรอยสักและยันต์

ไทยทำให้การสักยันต์มีช่ือเสียงในระดับโลก 



 
 
 

185 

 

วารสารรามค าแหง ฉบับมนุษยศาสตร ์ปีท่ี 43 ฉบบัท่ี 1: มกราคม-มิถุนายน 2567 
 Ramkhamhaeng Journal Humanities Edition Vol. 43 No. 1: Jan. – Jun. 2024 

ในปัจจุบันชาวต่างชาติทนิยมมาสักยันต์ไทยมีจำนวนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งสามารถแบ่ง

ชาวต่างชาติท่ีนิยมมาสักยันต์ในไทยสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ ด้วยกัน (ไทยรัฐ, 2567) 

ได้แก่  

1. กลุ่มท่ีเช่ือในพุทธคุณ ส่วนใหญ่เป็นชาวจีนและชาวฮ่องกง ซึ่งมักจะเน้นสักยันต์ท่ีส่งเสริม

เสน่ห์เมตตามหานิยม ค้าขายดี เช่น ยันต์จ้ิงจก กวางเหลียวหลัง 

2. กลุ่มท่ีนิยมลวดลายอักขระ ส่วนใหญ่เป็นชาวยุโรป ซึ่งมักจะนิยมสักยันต์ประเภทอยู่ยง

คงกระพัน หรือมหาอุด เช่น เสือเผ่น หนุมานเชิญธง กลุ่มนี้มองการสักยันต์เป็นงานศิลปะ ต่างจาก

คนไทยท่ีเช่ือว่าถ้าสักยันต์ประเภทนี้มากจะทำให้การเงินติดขัด แต่กลุ่มนี้จะเน้นเรื่องของ 

ความสวยงามมากกว่าความเช่ือ 

จากการสัมภาษณ์อาจารย์เหน่ง คุ้มมันตรารักษ์ โดย BrandAge Online (2567) พบว่า

สาเหตุของการท่ีชาวต่างชาติเดินทางมาสักยันต์ไทยมีสาเหตุสำคัญ 3 ประการได้แก่  

1) เพื่อเตือนสติ หรือเพื่อให้มีท่ียึดเหนี่ยวทางจิตใจ 

ไม่ว่าคนไทยหรือชาวต่างชาติท่ีมาสักยันต์นั้นจะมีข้อห้ามคล้ายกัน เช่นการห้ามด่าว่า 

บุพพการี การประพฤติผิดลูกเมียคนอื่น อาจารย์ผู้ทำการสักยันต์จะสอนให้แก่ผู้มาสักยันต์ทุกคน  

คำสอนและข้อห้ามต่าง ๆ คือข้อเตือนใจในการใช้ชีวิตอย่างมีสติ เมื่อรู้ว่าจะกระทำผิดให้ระลึกถึง

หรือมองลายยันต์ท่ีสักเอาไว้ 

2) ช่ืนชอบในศิลปะความสวยงามของลายยันต์ไทยท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์ 

เป็นความช่ืนชอบของแต่ละบุคคลท่ีต้องการลวดลายต่าง ๆ รวมถึงพุทธคุณส่งเสริมให้มี

เสน่ห์สำหรับคนอื่น ๆ ในการมองลายยันต์บนศิลปะเรือนร่างของตัวเอง 

3) เพื่อแก้ปัญหาชีวิตด้วยอักขระลายยันต์ 

ลายยันต์นั้นสามารถเป็นกำลังใจให้แก่ผู้สักในการแก้ไขปัญหาชีวิตท่ีพ่วงด้วยพุทธคุณ  

แรงครู ปาฏิหาริย์ความสำเร็จ ทำใหค้นท่ีท้อแท้และอยากได้กำลังใจดีขึ้น การบอกเล่าประสบการณ์

ของคนท่ีสักไปแล้วประสบความสำเร็จก็จะแนะนำให้คนอื่นมาสัก ทำให้การสักยันต์จึงเป็นวิธีการ

แก้ปัญหาอีกช่องทางในชีวิต (BrandAge Online, 2567) 
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ชาวต่างชาติท่ีนิยมการสักยันต์นอกจากชาวตะวันตกอีกกลุ่มหนึ่งคือชาวจีน โดยพบว่าไม่กี่ปี

ท่ีผ่านการสักยันต์ได้รับความนิยมจากชาวจีนเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ (Liu, Q., 2565, น.3) ในช่วงแรก

เป็นการพาชาวจีนท่ีอยากสักยันต์ไปสักยันต์ไทยกับเกจิอาจารย์หรือพระสงฆ์ท่ีประเทศไทย เช่น  

วัดบางพระ จังหวัดนครปฐม ต่อมาเมื่อมี ผู้ท่ีต้องการสักยันต์เพิ่มมากขึ้นจึงเชิญเกจิอาจารย์ 

หรือนิมนต์พระสงฆ์มาสักยันต์ให้ชาวจีนท่ีประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนโดยเกจิอาจารย์ 

หรือพระสงฆ์จะมาทำการสักยันต์ในสถานท่ีทำการสักยันต์ท่ีได้เตรียมไว้ให้ เช่น สำนักสักยันต์  

Miss Bangkok Two และสำนักสักยันต์ Xian Luo Fo Ji ในเมืองเฉิงตู มณฑลเสฉวน ในแต่ละวัน 

จะสักยันต์ไทยให้แก่ ผู้ศรัทธาชาวจีนหลายสิบคน ติดต่อกันเป็นเวลา 3 – 5 วัน โดยชาวจีน 

ท่ีมาสักยันต์นั้นมีท้ังผู้ชายและผู้หญิง และมีจำนวนเพิ่มมากขึ้นทุกๆ ปี แสดงให้เห็นว่าวัฒนธรรม 

การสักยันต์ ไทยนั้ นเป็ นท่ี แพร่หลายและได้ รับความนิ ยมมากยิ่ งขึ้ นในหมู่ ชาวจีน (Liu, Q., 2565,  

น.3 - 4) 

การสักยันต์ให้กับชาวจีนจะใช้เข็มสักแบบด้ังเดิมเป็นหลักเพราะเห็นว่าเป็นการสักยันต์ไทย

ท่ีแท้จริง สัมผัสได้ถึงวัฒนธรรมการสักยันต์ซึ่งแตกต่างจากการสักแบบท่ัวไป แต่เนื่องจากผู้ท่ีมา 

สักยันต์ชาวจีนเพิ่มจำนวนขึ้นส่งผลให้อาจารย์สักยันต์บางท่านเปล่ียนไปใช้เข็มสักแบบเครื่องสัก

ไฟฟ้า (Liu, Q., 2565, น.33 – 39) รูปแบบยันต์ท่ีสักมี 3 รูปแบบคือ 1) รูปแบบส่ิงศักด์ิสิทธิ์ เช่น 

รูปพระ 2) รูปแบบอักขระและยันต์ต่าง ๆ เช่นยันต์อักขระเป็นแถว และ 3) รูปแบบผสมผสาน 

ได้แก่ รูปแบบส่ิงศักดิ์สิทธิ์ผสมผสานกับอักขระเลขยันต์และรูปลักษณ์ต่าง ๆ สีท่ีนิยมสักมักเป็นสีดำ

ตามคติความเช่ือการสักแบบไทยและสีแดงตามความเช่ือของชาวจีนซึ่งเช่ือว่าเป็นสิริมงคล  

(Liu, Q., 2565, น.66 - 71) ส่วนความเช่ือเรื่องการสักยันต์พบว่ามี 5 ด้านด้วยกันได้แก่ 1) โชคลาภ  

2) เมตตามหานิยม 3) ป้องกันภัย 4) สุขภาพ และ 5) อำนาจของยันต์ในด้านลบ โดยจุดมุ่งหมาย 

ท่ีทำให้ชาวจีนเลือกสักยันต์ไทยมี 2 ประการคือ 1) เพื่อยึดเหนี่ยวจิตใจ และ 2) เพื่อตอบสนอง

ความต้องการของตนเอง เช่นเพื่อให้ได้ลาภ ทรัพย์สิน เงินทอง เป็นต้น (Liu, Q., 2565, น.73 - 97) 

ส่วนปัจจัย ท่ีทำให้ความเช่ือในการสักยัน ต์ของชาวจีน เปล่ียนแปลงไป มี  2 ประการ คือ  

1) ปัจจัยภายใน ได้แก่ ความคิด การศึกษา การไม่ประสบผลตามท่ีคาดหวังจากการสักยันต์  

และ 2) ปัจจัยภายนอก ได้แก่ แรงกดดันจากคนในครอบครัว ผู้คนในสังคม กฎกติกาทางสังคม 

ค่าใช้จ่ายท่ีสูงในการสักยันต์ โรคระบาด และการขาดคุณสมบัติในการสักยันต์ของผู้สักยันต์  
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ผลท่ีตามมาจากการสักยันต์มีสองประการคือ ผลเชิงบวก คือช่วยสร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจ

และผู้ท่ีเกี่ยวข้องจำนวนมาก ช่วยสืบทอดและเผยแพร่วัฒนธรรมการสักยันต์ และส่งเสริม 

การท่องเท่ียวในประเทศไทย ส่วนผลเชิงลบนั้นเกิดจากผู้ประกอบธุรกิจการสักยันต์ไทยท่ีต้องการ 

ลดต้นทุนจึงเลือกใช้เกจิอาจารย์ท่ีไม่มีคุณสมบัติมาสักยันต์ส่งผลให้ชาวจีนบางส่วนคลายความเช่ือ

และมองภาพการสักยันต์ไทยในภาพลบ (Liu Qin ,2565, น.97 -109)  

โมเดลสร้างสรรค์เพื่อสนับสนุนการสร้างการสักยันต์ให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์ 

การสักยันต์เป็นศิลปะแขนงหนึ่งซึ่งเป็นท่ีนิยมของชาวต่างชาติท้ังในแง่ศิลปะและความเช่ือ

ความศรัทธามีความสำคัญไม่แพ้เครื่องมือในการเผยแพร่ซอฟต์พาวเวอร์อื่น ๆ ของประเทศไทย  

ซึ่งรัฐบาลไทยควรให้ความสนใจโดยการผลักดันวัฒนธรรมการสักยันต์ของไทยให้คนท่ัวโลกรู้จัก 

สร้างมุมมองของคนต่างประเทศท่ีมีต่อวัฒนธรรมการสักยันต์ของไทย รวมถึงการหารายได้จาก 

การสักยันต์และธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับการสักยันต์เข้าประเทศไทย อย่างไรก็ตามการสักยันต์ไทยควร

ได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐ หากต้องการให้การสักยันต์สามารถเป็น ส่ือกลาง 

ทางวัฒนธรรม เพื่ อแทรกซึมชุดความคิดและภาพลักษณ์การสักยันต์ไทยให้ ท่ัวโลกจดจำ  

ต้องผ่านการวางยุทธศาสตร์อย่างเป็นระบบและกำหนดเป้าหมายท่ี ชัดเจนในระยะยาว  

ผู้เขียนขอนำเสนอปัจจัยสำคัญท่ีจะสร้างสรรค์ให้การสักยันต์ไทยให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์เป็นท่ียอมรับ

ในระดับนานาชาติดังนี้ 

1) สร้างคอนเทนต์เก่ียวกับการสักยันต์ไทย เพื่อช่วยสร้างภาพลักษณ์ สร้างเนื้อหา 

ผ่าน ส่ือ ต่างๆ  เช่น  ภาพยนตร์  ละครซี รีย์  ท่ี สะ ท้อนถึ งความ เช่ือ เรื่อ งการสักยัน ต์ ไทย  

เปิดโอกาสให้เรื่องราวการสักยันต์ไทยเป็น ท่ียอมรับและเผยแพร่ออกสู่สายตาชาวต่างชาติ  

โดย ผ่ าน ผู้มี อิ ท ธิพล  อ าทิ  ดารา นั ก แสดง และ ศิลปิ น  T-pop และระ ดับ นาน านชาติ  

ท่ีสามารถช่วยโปรโมทแคมเปญส่งเสริมการขายท่ีสร้างสรรค์และสร้างการรับรู้และยอมรับ 

ให้กับการสักยันต์ โดยคนดังเหล่านี้จะกลายเป็นทูตทางวัฒนธรรมท่ีสามารถช่วยให้การสักยันต์ไทย

สามารถเข้าถึงฐานผู้ช่ืนชอบการสักยันต์ในระดับนานาชาติท่ีกำลังเติบโตและมีส่วนช่วยในการ

เผยแพร่วัฒนธรรมการสักยันต์ไทยไปท่ัวโลก 
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2) พัฒนาศิลปะและการออกแบบลายสักยันต์ให้สวยงามและร่วมสมัย ช่วยสนับสนุน

และให้โอกาสแก่ศิลปินและนักออกแบบให้มีส่วนร่วมในการออกแบบลายสักยันต์กับอาจารย์สักยันต์

สำนักต่าง ๆ สามารถสร้างสรรค์ผลงานศิลปะที่สวยงามร่วมกับความเช่ือความศรัทธาในลายสักยันต์

ไทย 

3) การขยายฐานกลุ่มเป้าหมายผู้สักยันต์ โดยปกติแล้วผู้สักยันต์ไทยคือกลุ่มชาวไทย 

และชาวต่างชาติในประเทศแถบเอเชียท่ีมีความเช่ือความศรัทธาในความศักด์ิสิทธิ์ของยันต์ไทย  

แต่เมื่อช่องทางการเผยแพร่รอยสักยันต์ไทยมีมากขึ้นจะพบว่ามีผู้หันมาช่ืนชอบรอยสักยันต์ไทย  

เพิ่มมากขึ้น เช่นผู้ช่ืนชอบศิลปะและรอยสักซึ่งเป็นชาวตะวันตก ซึ่งเป็นการสร้างความแปลกใหม่ 

แก่กลุ่มเป้าหมายนี้ทำให้การสักยันต์ขยายฐานจากกลุ่มคนไทยไปสู่กลุ่มใหม่ในระดับนานาชาติต่อไป 

4) สร้างเทศกาลดึงดูดนักท่องเที่ยว จัดเทศกาลท่ีสำคัญเกี่ยวกับการสักยันต์ไทย เช่น 

เทศกาลไหว้ครูและประชาสัมพันธ์การสักยันต์ไทยในส่ือต่าง ๆ  ให้เป็นท่ีสนใจอย่างต่อเนื่อง เช่น 

การจัดประกวดลายสักยันต์ไทย เพื่อให้การสักยันต์ไทยเป็นท่ีรู้จักและเผยแพร่ไปยังสายตา

ชาวต่างชาติ 

5) บริหารจัดการการสักยันต์ให้มีมาตรฐานและคุณภาพและเป็นซอฟต์พาวเวอร์อย่าง

แท้จริง โดยหน่วยงานภาครัฐเร่งพิจารณาดำเนินการใน 2 เรื่องท่ีสำคัญดังนี้ 

เร่ืองที่ 1 แนวทางการจัดการการสักยันต์ให้มีมาตรฐานและคุณภาพ  ไม่ว่าจะเป็นใน

รูปแบบการให้บริการการสักของสำนักสักยันต์เอกชนหรือวัด ควรดำเนินการโดยอาศัยอำนาจตาม

ความในมาตรา 4 วรรคหนึ่ง  มาตรา  12  วรรคสอง  มาตรา  14  วรรคสาม  มาตรา  17   

วรรคสอง  มาตรา  18  วรรคส่ี และมาตรา 26  แห่งพระราชบัญญัติสถานประกอบการเพื่อสุขภาพ 

พ.ศ.  2559 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขออก 1) กฎกระทรวงการอนุญาตประกอบกิจการ

สถานประกอบการเพื่อการสักยันต์ พ.ศ....... ท่ีควรประกอบด้วย หมวด 1 การขอรับใบอนุญาต 

และการออกใบอนุญาต หมวด  2 การขอต่ออายุใบอนุญาต  และการให้ต่ออายุใบอนุญาต หมวด 3 

การขอโอนใบอนุญาต การขอรับโอนใบอนุญาต และการอนุญาต หมวด  4 การขอและการออกใบ

แทนใบอนุญาต และหมวด 5 การเปล่ียนแปลงแก้ไขรายการในใบอนุญาต 2) กฎกระทรวงกำหนด

มาตรฐานด้านสถานท่ี  ความปลอดภัย  และการให้บริการในสถานประกอบการเพื่อกิจการสักยันต์ 

พ.ศ..... ท่ีควรประกอบด้วย หมวด 1 มาตรฐานด้านสถานท่ี หมวด 2 มาตรฐานด้านความปลอดภัย 
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และหมวด 3 มาตรฐานด้านการให้บริการ และ 3) การออกใบอนุญาต (License) สำหรับผู้สักยันต์ 

เพื่อสร้างความมั่นใจให้กับผู้รับบริการ   

เร่ืองที่ 2 แนวทางการจัดการการสักยันต์ให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์อย่างแท้จริง ควร
ดำเนินการโดยใช้กลไกขับเคล่ือนสำคัญในกระบวนการซอฟต์พาวเวอร์  การสักยัน ต์ คือ  
การใช้ความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยี เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ ต่อยอดต้นทุนวัฒนธรรม  
และภูมิปัญญา ให้พัฒนาท้ังรายได้และคุณภาพชีวิตของผู้ประกอบกิจการ รวมถึงการจัดการให้เกิด
ระบบนิเวศสร้างสรรค์ท่ีเอื้อให้เกิดบรรยากาศ สภาพแวดล้อม และโครงสร้างสังคมท่ีความคิด
สร้างสรรค์จะเกิดขึ้นได้อย่างอิสระเสรี ไม่ถูกปิดกั้น ความคิดสร้างสรรค์จึงเป็นแรงขับเคล่ือนสำคัญ 
ท่ีจะทำให้ผู้ประกอบกิจการกล้าคิด กล้าดัดแปลงขนบความเช่ือ เกิดเป็นโมเดลธุรกิจท่ีสะท้อน
ภาพลักษณ์ใหม่ของประเทศไทยพาอัตลักษณ์การสักยันต์ของไทยให้ไปสู่ระดับโลก โดยการจัดทำ
คู่มือเป็นหมวดหมู่พร้อมภาพประกอบและสร้างแอปพลิเคชันอินไซต์การสักยันต์ท่ีรวมถึงกิจการ 
ไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบการให้บริการของเอกชนหรือวัดท่ีดำเนินการให้มีมาตรฐานและคุณภาพ  
ตามเรื่องท่ี  1 เผยแพร่อย่างเป็นระบบของการจัดการความรู้ ในส่ือออนไลน์ ทุกช่องทาง ในด้านรูปแบบ  
ลักษณะและความเช่ือการสักยันต์ในสังคมไทย  

 
บทสรุป 

การสักยันต์เป็นหนึ่งในซอฟต์พาวเวอร์ของไทยท่ีชาวต่างชาติให้ความสนใจ เป็นทุนทาง

วัฒนธรรมท่ีสามารถสร้างมูลค่าให้กับเศรษฐกิจของประเทศ หากภาครัฐต้องการจะสนับสนุน 

ให้การสักยันต์เป็นซอฟต์พาวเวอร์เพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจและสร้างช่ือเสียงแก่ประเทศแล้ว  

ภาครัฐจำเป็นจะต้องคำนึ งว่าวัฒนธรรมเป็น ส่ิงท่ีขายได้ถ้ าเกิดเรารู้ จักการสร้างคุณ ค่า  

การสักยันต์เป็นส่วนหนึ่งของ  soft power ของไทยท่ีสามารถส่งออกวัฒนธรรมไทยไปในระดับ

นานาชาติผ่านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ทำให้เศรษฐกิจหมุนเวียนและนำทุนทางวัฒนธรรมมาสร้าง

มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับประเทศเช่นเดียวกับท่ีเกิดขึ้นในประเทศญี่ปุ่นและเกาหลีใต้  

มโนทัศน์ของศาสตราจารย์โจเซฟ ไนย์ถูกนำมาใช้อธิบายมูลเหตุท่ีทำให้สหรัฐอเมริกา

ประสบความสำเร็จในฐานะผู้นำโลก ซึ่งเกิดขึ้นเพราะการสร้าง ‘ความดึงดูด’ มิใช่จากอำนาจทาง

เศรษฐกิจและการทหารเพียงอย่างเดียว ท่ีสะท้อนให้ เห็นผ่านตัวอย่างต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น 
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ผ่านวัฒนธรรมพอปอย่างภาพยนตร์ฮอลลีวูด วงการเพลง หรือสินค้าแบรนด์เนม การเมืองการ

ปกครองในรูปแบบประชาธิปไตย เสรีภาพ และสิทธิมนุษยชน รวมถึงนโยบายต่างประเทศ  

ซึ่งผลบวกด้านเศรษฐกิจและวัฒนธรรมอันเกิดจาก soft power ของประเทศเกาหลีใต้ท่ีใช้  

soft power ผลักดันประเทศให้อยู่ในความสนใจของท่ัวโลก สร้างกระแสความสนใจต่อวัฒนธรรม

สมัยนิยมของเกาหลีใต้ เช่น ดนตรี ภาพยนตร์ แฟช่ัน และอาหาร ในการสร้างภาพลักษณ์ประเทศ 

สินค้า และบริการเกาหลี เป็นตัวส่งออกจนผู้คนในประเทศเริ่มมีคุณภาพชีวิตท่ีดีมากขึ้น 

ตลอดระยะเวลานานมากกว่า 100 ปี การสักยันต์ไทยได้มีพัฒนาการอย่างต่อเนื่อง 

ท้ังรูปแบบ วิธี ลวดลาย ตลอดจนความหมายของรอยสักได้เปล่ียนแปลงตามความเช่ือของผู้คน 

ในแต่ละยุคสมัย อาจารย์สักยันต์แต่ละสำนักอาจมีการประยุกต์ลายสักท่ีเหมาะสมสอดคล้องกับ

ความต้องการของแต่ละบุคคลมากขึ้น ซึ่งตอบโจทย์ท้ังในแง่ความเช่ือและความสวยงาม ช่วยให้การ

สักยันต์ของไทยมีช่ือเสียงอย่างก้าวกระโดดจนชาวต่างชาติท่ีมีช่ือเสียงระดับโลกหลายคนต้องมา 

สักยันต์ท่ีประเทศไทย โดยหากต้องการให้การสักยันต์สามารถเป็นส่ือกลางทางวัฒนธรรม  

เพื่ อแทรกซึม ชุดความคิดและภาพลักษณ์การสักยัน ต์ไทยให้ ท่ั วโลกจดจำ ต้องผ่านการ 

วางยุทธศาสตร์อย่างเป็นระบบและกำหนดเป้าหมายท่ีชัดเจนในระยะยาว ดังนี้  1) สร้างคอนเทนต์

เกี่ยวกับการสักยันต์ไทย 2) พัฒนาศิลปะและการออกแบบลายสักยันต์ให้สวยงามและร่วมสมัย  

3) การขยายฐานกลุ่มเป้าหมายผู้สักยันต์ 4) สร้างเทศกาลดึงดูดนักท่องเท่ียว และ5) บริหารจัดการ

การสักยัน ต์ให้มีมาตรฐานและคุณภาพและเป็นซอฟต์พาวเวอร์อย่างแท้จริง ในเรื่องท่ี 1  

แนวทางการจัดการการสักยันต์ให้มีมาตรฐานและคุณภาพ และเรื่องท่ี 2 แนวทางการจัดการการสักยันต์ 

ให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์อย่างแท้จริง 
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